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 1 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 2-2توزʉع الدرجات لمقرر تقنية رقمية  

 

  الطالب  أوراق العمل  متاȊعة  استمارة

  توقيع المعلم   درجةال  الجزء

      الأول
 

½  
 

 

    الثاني
 

½  
 

 

    الثالث 
 

½  
 

 

    الرابع
 

½  
 

 

    سالخام
 

½  
 

 

    دس السا
 

½  
 

 

    عالساب
 

½  
 

 

    الثامن
 

½    
 

    عالتاس
 

½    
 

    العاشر
 

½    
 

 

 الملف ɸذا لا ʇغۚܣ عن الكتاب المدر؟ۜܣ  

  

 



 2 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  

  

  

  

  عڴʄ بناء وتطوʈر الشعارات والعلامات التجارʈة، وتصميم الوسائل الإعلانية والمواد الȘسوʈقية الفعالة  التصميم الرسومي ʇساعد 

  . ………………………… -  ………………………… -   ………………………… -   …………………………    - مثل

  ʄة. …………………………التصميم الرسومي اݍݨيد يؤدي إڲʈالأعمال التجار ʏالمبيعات ࡩ  

 
  بمنتج أو خدمة معينة …………………………العملاء اݝݰتمل؈ن أو العملاء …………………………ɸو عملية  

  …………………………  …………………………  …………………………  …………………………  وʈتضمن الȘسوʈق جوانب مختلفة من العمل مثل 

  وɸناك عناصر أساسية يجب عڴʄ الشرɠات مراعاٮڈا عند إɲشاء اݍݰملات الȘسوʈقية مثل

 …………………………       …………………………  

 …………………………       …………………………     ………………………… . 

 
  وʉعف عٔڈا بأشɢال عديدة …………………………مع …………………………وɸو وسيلة مɺمة من وسائل 

 …………………………         …………………………  

  …………………………         …………………………  

  معينة ذات مواصفات معينة.………………………منتج أو ………………………أو ………………………المسْڈلك؈ن اݝݰتمل؈ن ………………………أو ………………………٭ڈدف 

مبيعات المنتج أو اݍݵدمة من خلال لفت النظر إڲʄ عناصرɸا الإيجابية، وࡩʏ الوقت نفسه، …………………………  ɸو  إن الغرض الأسا؟ۜܣ من الإعلان 

افرɸا وأحيانا توعية المسْڈلك؈ن بمخاطر الاستخدام اݍݵاطئ لبعض المنتجات. إحاطة اݍݨمɺور بمعلومات تتعلق Ȋسعرɸا    وتو

  

  

 

  

 

:ʄالتصميم الرسومي الوحدة الأوڲ 

 الدرس الأول : التصميم الرسومي 

الاتجاه ب؈ن الܨݵص الذي يرسل المعلومات وʈطلق عليه …………………الإعلان ɸو نوع من التواصل 

 ".  …………………" أو "…………………"، والܨݵص الذي ʇستقبل المعلومات وʈطلق عليه "…………………"

المعلومات من عبارات عن منتجات أو خدمات أو أفɢار تنفذ بطرʈقة واܷݰة وجذابة ٭ڈدف  وتتɢون تلك 

  التأث؈ف عڴʄ المسْڈلك لشراء أو استخدام ɸذه المنتجات واݍݵدمات.



 3 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 
  اختيار طرʈقة الإعلان يخضع للعديد من المعاي؈ف مثل إن 

  ، تفضيلاٮڈم اݝݵتلفة و  الوصول للزȋائن إمɢانية و ، الم؈قانية المتوفرة     

 كما يمكن للشرɠات اختيار الوسائل الإعلانية المناسبة الۘܣ سȘساعد ࡩȖ ʏعزʈز علامْڈا التجارʈة. 

  الوسائل المطبوعة  •

وȋلغات متعددة.  …………………أصبحت الطباعة حديثا أداة شاǿعة جدا للإعلان؛ وذلك لقدرٮڈا عڴʄ الوصول ݍݨمɺور  

افية من خلال الإعلان عف وسائل أخرى، ɠالɺدايا الۘܣ  وʈمكن الوص ول إڲʄ مجموعة كب؈فة من جمɺور متماثل بخصائصه السɢانية ومنطقته اݍݨغر

 يطبع علٕڈا اسم الشركة أو علامْڈا التجارʈة، أو من خلال الإعلانات ࡩʏ وسائل المواصلات العامة.

  وسائل الإعلان عف الإنفنت •

  ʇعد الإعلان عف الإنفنت أحد أشɢال ɲشر العروض الفوʈجية Ȋغرض إيصال الرسائل الȘسوʈقية ݍݨذب المسْڈلك؈ن. 

اقع الإلكفونية، يتلقون الرسائل الȘسوʈقية من خلال نتائج محرɠات    …………………فعند استخدام الأܧݵاص وسائل التواصل الاجتماڤʏ والمو

اقع، وك …………………والمساحات    الشبɢات الاجتماعية وغ؈فɸا.  ………………… و  ………………… …………………ذلك من خلال رسائل ࡩʏ المو

  الأجɺزة الذكية  •

ا مɺما لɢل الأعمال، وتمكن وسائط الɺواتف بمع تزايد استخدام الأجɺزة الذكية ɠالɺواتف الذكية وغ؈فɸا، أصبح الإعلان عفɸا ʇشɢل جان

مجموعات  و  ………………… و  ………………… …………………الوصول إڲʄ اݍݨمɺور المسْڈدف من خلال الذكية والأجɺزة اللوحية والرسائل الفوʈجية من 

  عڴʄ وسائل التواصل الاجتماڤʏ وغ؈فɸا. …………………

  

  

  

  

  

  

    
    مبيعات المنتج أو اݍݵدمة من خلال لفت النظر إڲʄ عناصرɸا الإيجابية زʈادة   ɸو إن الغرض الأسا؟ۜܣ من الإعلان   1

    الم؈قانية المتوفرةمٔڈا اختيار طرʈقة الإعلان يخضع للعديد من المعاي؈ف إن   2

    وȋلغات متعددة  دو محدلا  أصبحت الطباعة حديثا أداة شاǿعة جدا للإعلان؛ وذلك لقدرٮڈا عڴʄ الوصول ݍݨمɺور   الوسائل المطبوعة  3

    توجد ࡩʏ المملكة العرȋية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان.   4

    تفضيلاٮڈم اݝݵتلفة و  للزȋائنإمɢانية الوصول مٔڈا اختيار طرʈقة الإعلان يخضع للعديد من المعاي؈ف إن   5

    الإعلان ɸو نوع من التواصل أحادي الاتجاه  6

    وʉعف عٔڈا بأشɢال عديدة  المسْڈلك؈نمع  التواصلوɸو وسيلة مɺمة من وسائل  الإعلان  7

    بمنتج أو خدمة معينة المɺتم؈نالعملاء اݝݰتمل؈ن أو العملاء  جذبɸو عملية  الȘسوʈق  8

9   ʄة. قلةالتصميم الرسومي اݍݨيد يؤدي إڲʈالأعمال التجار ʏالمبيعات ࡩ    

    معينة ذات مواصفات معينة. خدمةمنتج أو   اسْڈلاكأو  لشراءالمسْڈلك؈ن اݝݰتمل؈ن  Ȗܨݨيعأو  قناعلإ٭ڈدف  الإعلان  10
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  توجد ࢭʏ المملكة العرȋية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان. يمكنك زʈارة الموقع:

a9a700f172c9/1-b016-406b-599f-https://laws.boe.gov.sa/BoeLaws/Laws/LawDetails/16c49913 

  قصود بلوحات الدعاية والإعلان، وȋيان اݍݨɺات المسؤولة عٔڈا، وتحديد الرسوم السنوʈة، للاطلاع عڴʄ القواعد الۘܣ Ȗشمل: الم

  ن. وȋيان أحɢام تأج؈ف مواقع الإعلانات، وȋيان اݍݨɺات الۘܣ يتم التأج؈ف من قبلɺا، وȋيان واجبات ومسؤوليات شرɠات الإعلانات وشروط الإعلا  



 4 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 

  اختيار العنوان اݍݨيد    -1

  ………………… …………………مكونات أي إعلان، وʈجب اختيار تلك الɢلمات  …………………Ȗعد ɠلمات العنوان من  

    حيث Ȗش؈ف دراسات الȘسوʈق بأن ܧݵص؈ن من ɠل عشرة أܧݵاص فقط يتاȊعان قراءة الإعلان Ȋعد ملاحظة عنوانه 

  الإعلان قيمته. …………………ولذلك فإن فشل العنوان ࡩʏ جذب انȘباه اݍݨمɺور؛ 

  العنوان اݍݨيد يجب أن

-  ʄالمنتج أو اݍݵدمة.  …………………يركز عڴ  

  اݍݨمɺور.  …………………يركز عڴʄ المسائل الۘܣ  -

  المزʈد من المعلومات بخصوص المنتج أو اݍݵدمة.  …………………وʈدعو  …………………يث؈ف  -

  طلب إجراء من المتلقي   -2

  المتلقي ࡩʏ أن يطلب منه القيام Ȋعمل ماإحدى الطرق اݍݨيدة ݍݨذب انȘباه 

  ……………………………………وʈطلق عڴɸ ʄذا المصطݏݳ الȘسوʈقي Ȗسمية 

موقع إلكفوɲي  بالضغط عڴʄ ت؈ف أو سطر نظۜܣ لارتباط Ȗشعۗܣ يوجه المستخدم إڲʄ  ࡩʏ الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي يكون اتخاذ الإجراء  عڴʄ سȎيل المثال

  العلامة تجارʈة. 

  ر مصداقية المنتج  إظɺا -3

، إن استخدام الاعتماد الرسܣ أو التصديقات الرسمية المناسبة أو أي نوع آخر من  ……… …………………يتع؈ن عڴʄ المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة 

  أفراد أو جمɺور يبدون رضاɸم عن المنتج أو اݍݵدمة. الطرق الموثوقة من شأنه أن يوفر مصداقية لما يقدم لݏݨمɺور، وʈمكن أيضا الاستعانة بتقييمات وآراء 

 الفك؈ق عڴʄ ما يقدمه المنتج للمسْڈلك -4

 ʄعڴ ʏأو دون وڤ ʏشراء منتج جديد، فإن جميع المسْڈلك؈ن اݝݰتمل؈ن يركزون بوڤȊ و:   …………………عندما يتعلق الأمرɸمع؈ن و  

  "ماذا ʇعۚܣ ɸذا الأمر بالɴسبة ڲʏ؟" 

  أو بمعۚܢ آخر "كيف لɺذا المنتج   

  أو اݍݵدمة أن تكون مفيدة ࡩʏ حياȖي اليومية؟".  

   …………………ولʋس  …………………إذا أجاب الإعلان عن ɸذا السؤال الȎسيط واݍݰاسم فإنه يمكن Ȋسɺولة جذاب اɸتمام العميل، فالمسْڈلك ʇشفي 

  ة لهلا أحد يرغب ࡩʏ شراء منتج عديم الفائدة بالɴسب وكما ɸو معلوم

  لذلك يجب أن يركز ɠل إعلان عڴʄ السȎب الذي من أجله سيكون المنتج (أو اݍݵدمة) مفيدا لݏݨمɺور المسْڈدف.  

  تضم؈ن المعلومات المناسبة البيانية-5

  من المɺم تضم؈ن معلومات عن كيفية تمك؈ن العميل اݝݰتمل من الوصول للمنتج وشرائه 

  أو تضم؈ن طرق للاتصال  بالشركة لݏݰصول عڴʄ مزʈد من المعلومات، عڴʄ سȎيل المثال: 

- ʄباع فيه. …………………إذا أردت بيع منتج فيجب الإشارة إڲʋالذي س  

  ɸذه العيادة. …………………إذا ɠان لديك عيادة طبية مختصة، فيجب أن تتضمن الإعلانات -

  الممكنة وتنوʉعɺا.  …………………عليك تضم؈ن طرق  إذا كنت ترʈد من العملاء الاتصال بك، فيجب-

    
    بطرف ثالث يتع؈ن عڴʄ المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة   1

    اتخاذ إجراءالȘسوʈقي Ȗسمية يه يطلق علطلب إجراء من المتلقي   2

    الɢلمات   أياختيار يتم  علانلʋست مɺمة ࡩʏ الإ ɠلمات العنوان   3

 مواصفات
الإعلان 
الفعالة

اختيار  -١
د العنوان الجي

طلب  -٢
إجراء من 
المتلقي 

إظهار  -٣
مصداقية 
المنتج 

التركيز -٤
على ما يقدمه 

المنتج 
للمستهلك 

تضمين -٥
المعلومات 
المناسبة 
البيانية



 5 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 

   ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… …………………ɸو استخدام 

  …………………أو  …………………وقد يكون التصميم  

 
  تصميم الɺوʈة البصرʈة . 1

  الشركة. …………… ɲشاط و ……………ʇستخدم ࡩʏ الȘسوʈق للعلامة التجارʈة وȖعزʈز قيمɺا، من خلال استخدام الصور والأشɢال والألوان الۘܣ 

  تصميم الȘسوʈق والإعلانات  . 2

  لمنتج أو اݍݵدمة معينة.  …………………ʇستخدم 

  تصميم المɴشورات  . 3

ʏور …………………عملية التصميم من أجل  ۂɺالوقت اݍݰاضر ومع ظ ʏجنب مع   . ࡩ ʄعملون جنبا إڲʇ شوراتɴشر الرقܣ، أصبح مصممو المɴال

  اݝݰررʈن والناشرʈن لتحقيق أفضل أداء ࡩʏ التخطيط والطباعة وɲشاء الرسوم التوضيحية

  تصميم أدوات التغليف للمنتجات  . 4

وʈتم إɲشاء ɸذه  . …………………. …………………ل تتطلب المنتجات المعدة للبيع أشɢالا عديدة من التغليف والتعبئة والعناصر المرئية الأخرى، مث

  . .………………… و . …………………اصر من خلال عمليات تصميم  عنال

  تصميم اݍݰركة . 5

ɸو فرع من فروع التصميم الرسومي وʈتكون من رسوم تطبيق علٕڈا Ȋعض تأث؈فات اݍݰركة، وȖشمل ɸذه التصميمات ألعاب الفيديو، والرسوم  

اقع الإلكفونية وغ؈فɸا. ،GIFالمتحركة، والتطبيقات، وصور     ومتطلبات المو

  تصميم الوʈب  . 6

. …………………. …………………؛ وذلك ٭ڈدف . ………………… و . ………………… و . …………………يجمع ب؈ن مجموعة متنوعة من عناصر التصميم مثل  

   سɺلة الاستخدام وممتعة ࡩʏ التقديم.. …………………

 

 ʄش؈ف مبادئ التصميم الرسومي إڲȖ………………… . باستخدام أفضل الأساليب الممكنة لضمان  . …………………. ………………… و . …………………قيام المصمم

   جميع المكونات ببعضɺا البعض وصولا لɺدف تحقيق غاية الإعلان، وȖشمل ɸذه المبادئ. …………………

ب؈ن الأشɢال واݍݵطوط والعناصر الأخرى بطرʈقة تماثلية أو غ؈ف تماثلية، تفز أɸمية التوازن  . …………………تحقيق التوازن  التوازن 

  وثباتا للتصميم. بأنه يوفر بɴية 

، وذلك لإɲشاء اتصال مرǿي ب؈ن  …………أو …………أو …………أو …………يتم محاذاة جميع عناصر التصميم الرسومي إڲʄ  اݝݰاذاة

 تلك العناصر. 

، وزʈادة فɺم المشاɸد للمغزى،  . …………………وجد القرب علاقة بصرʈة ب؈ن عناصر التصميم اݝݵتلفة من خلال تقليل يُ  القرب

 وتوف؈ف نقطة محورʈة للمشاɸدين.

 ترتبط معا لتعطي التصميم الاȖساق المطلوب.  ۂʏ عملية تكرار عنصر أو عدة عناصر ࡩʏ التصميم، التكرار 

 ب؈ن عناصر التصميم.……………………… معينة من التصميم لإبراز يؤكد التباين عڴʄ جوانب  التباين

    
    ب؈ن الأشɢال واݍݵطوط والعناصر الأخرى بطرʈقة تماثلية أو غ؈ف تماثلية البصري تحقيق التوازن  التوازن   1

    غ؈ف رقܣأو  رقمياقد يكون التصميم  التصميم الرسومي  2

   الۘܣ تفز ɲشاط وɸوʈة الشركة.  فقط الصور فيه ستخدم Ȗ تصميم الɺوʈة البصرʈة  3

التوازن 

اݝݰاذاة

القرب

التكرار

التباين
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 رسومي: Ȗعد العناصر الفنية الوحدة الأساسية لأي تصميم مرǿي، وȖشɢل ɸيɢلية التصميم وكيفية نقله للرسائل البصرʈة، ومن أɸم عناصر التصميم ال

  ) lineاݍݵط (

…………………أو …………………أو ………………… أو …………………أو …………………أو …………………يمكن أن يكون 

      

  ) Shapeالشɢل (

  .……………، أو ……………خطوط، وʈمكن أن يكون الشɢل بيتم إɲشاؤɸا  …………….………منطقة محددة 

  ) Colorاللون (

(مجموعة   …………………hueخصائص أساسية وۂʏ: …………………عنصر مɺم خصوصا ࡩʏ جذب الانȘباه، وله 

  ) درجة نقاء اللون ( ………………… saturation و    )الإضاءةشدة ( …………………value الألوان)، و 

  ) Typographyالطباعة (

  من شأٰڈا التأث؈ف Ȋشɢل كب؈ف عڴʄ الرسالة الۘܣ يرʈد المصمم إيصالɺا. فن ترتʋب اݍݵطوط اݝݵتلفة الۘܣ تدمج بأݯݨام وألوان وتباعدات

  ) Textureالبɴية (

 ʄية التصميم إڲɴش؈ف بȖ………… أو غ؈ف ذلك.…………، أو …………، أو  …………، أو …………، أو …………السطح الملموسة والۘܣ من الممكن أن تكون ،  

  ) Sizeاݍݱݨم (

  ʇش؈ف إڲʄ ݯݨم العناصر ࡩʏ التصميم، حيث أن استخدام اݯݨام متباينة يمكن أن يوفر عنصر اݍݨذب البصري إڲʄ التصميم. 

  ) Spaceالفراغ (

  ب؈ن  ………… و …………أو الȘشوʉش عڴʄ رسالة اݝݰتوى، وتتضمن   العناصر يرمز إڲʄ مناطق التصميم الۘܣ تركت خالية لضمان عدم تداخل 

   مٔڈا.…………، أو …………، أو …………عناصر التصميم الأخرى، أو 

 

  ɸناك العديد من أشɢال التصميم، ومن أɸمɺا:   ࡩʏ العصر اݍݰديث تقدم التصميم الرسومي تقدما كب؈فا، و أصبح

  تصميم تجرȋة المستخدم •

مع الفك؈ق عڴɸ ʄيɢلية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم؈ن معɺا، وɸذا ٱڈدف إڲʄ تحس؈ن قابلية استخدام   تحس؈ن تجرȋة ɸذا المستخدم

  لمستخدم؈ن إڲʄ أقظۜܢ حد وʈضاعف فرص عودٮڈم مرة أخرى. ،ما يزʈد من رضا ا تفاعڴʏ المنتج ومɢانية الوصول إليه Ȋشɢل فعال و

 

  تصميم واجɺة المستخدم •

 ɺذا يتطلب فɸا جيدا لاحتياجات المستخدم؈ن ميتعلق بالعمل مع العناصر التفاعلية اݍݵاصة بالتصميم، و   ʄتوقع ما يجب عڴ ʄلأنه يركز عڴ

وɲي  المستخدم؈ن فعله عند استخدامɺم لموقع إلكفوɲي ، والتأكد من أن الواجɺة تحتوي عڴʄ العناصر الۘܣ تجعل استخدام وظائف الموقع الإلكف

خدامɺا Ȋشɢل تدرʈڋʏ. فبدلا من استخدام  Ȗستخدم الألوان المتجاوȋة Ȋشɢل كب؈ف ࢭʏ تصميم واجɺة المستخدم، وتقوم المتاجر الإلكفونية باستممكنة. 

لوان ديناميɢي لون رمزي واحد ࢭʏ شعار العلامة التجارʈة، تمكن الألوان المتجاوȋة العلامات التجارʈة من اكȘساب ألوان متعددة محددة سابقا أو نظام أ

حافظ Ȋسɺولة عڴʄ تفاعل المستخدم؈ن أثناء تصفحɺم مواقعɺا  يأخذ لون بʋئْڈا، وʈمكن للمتاجر الإلكفونية مع ɸذا النوع من التصميم المتجاوب أن ت

  بحيث تبدو عملية استكشاف المتجر الإلكفوɲي رحلة ممتعة، بما أن ɠل صفحة ستحتوي عڴʄ لوحة ألوان فرʈدة خاصة ٭ڈا. 

اݍݵط 

)line(
الشɢل 

)Shape 
(

اللون 

)Color(

الطباعة 

)Typog
raphy(

البɴية 

)Textur
e(

اݍݱݨم 

)Size(

الفراغ 

)Space(
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ʏ العالم الذي Ȗعʋش فيه، ما أدى إڲʄ وجود عملية معقدة Ȗشمل الدمج ب؈ن  تطورت عملية التصميم عڴʄ مدار العقود الماضية نظرا لاستمرار التحول الرقܣ ࢭ

، حيث ʇسْڈل المصممون عملɺم ࢭʏ بداية عملية التصميم برسم المفاɸيم ووضع النماذج الأولية باستخدام أدوات التصميم …………… و……………التقنيات 

  التصميم الاحفافية لإٰڈاء المɺمة أو المشروع. الرسومي التقليدية قبل الݏݨوء إڲʄ اݍݰاسب واستخدام برامج 

مات النقطية  يتوقع من مصمܣ الرسوميات أن يɢونوا بارع؈ن ࢭʏ التطبيقات الفمجية اݍݵاصة بإɲشاء الصور والطباعة والتخطيط. وʉستخدم المصممون الرسو 

  العثور علٕڈا ࢭʏ المواقع اݝݵتصة بالتصاميم عف الإنفنت. والرسومات المتجɺة المصممة سابقا (القوالب اݝݨانية أو المدفوعة، والۘܣ يمكن 

  -برامج التصميم الرسومي   -برامج التصميم الرسومي
  GeniallyجيɴيلڴAdobe Photoshop  ʏ ادوȌی فوتوشوب

  GIMPجمب  InDesignادوȌي ان دیزاین 

افیت دیزای؇ف    CorelDrawگورмل درو    Gravit Designerحر

  Photoscapeفوتوسكيب  Adobe Illustrator أدوȌي الʋسفيتور 

  Vectrفکتور   Affinity Designerأفينۘܣ ديزاي؇ف

  Inkscapeانكسكيب  Xara Designer Pro Xاكسفا ديزاي؇ف برو 

  

 

 Vector-Based Graphicsالرسومات المتجɺة  

•  ʄمع التكب؈ف أو التصغ؈ف ……………تحافظ عڴ  

  وʈمكن Ȗغي؈ف ݯݨمɺا Ȋسɺولة دون فقدان جودٮڈا. …………………………Ȗعد  •

  لوɲي.……………أو ……………ɲسبأ عادة بلون  •

  ……………ݯݨم الملفات للرسومات ذات الأȊعاد الكب؈فة  •

  قطية. نتحوʈلɺا Ȋسɺولة إڲʄ رسومات …………… •

  cdr    ai  .pdf   .eps  .svgانواع امتدادات الرسومات المتجɺة الشاǿعة:  •

 Raster-Based Graphicsالرسومات النقطية 

  .…………… و ……………Ȗعد أفضل طرʈقة لإɲشاء صورة  •

  Ȗغي؈ف اݍݱݨم Ȋشɢل يحافظ عڴʄ جودٮڈا.……… …… •

   اݝݵتلفة ومزج الألوان Ȋسلاسة.من حيث إمɢانية تحرʈر وɲشاء الصور بتأث؈فاٮڈا ……………Ȗعد  •

  ɲسȎيا. ……………ݯݨم الملفات الۘܣ تحتوي عڴʄ رسومات نقطية  •

  …………………………وفقا لتعقيد الصورة، فإن عملية التحوʈل إڲʄ رسومات متجɺة  •

•  ʏسيقات الصور  ……………الصور النقطية ۂɴعة:  ……………تǿو من امتداداٮڈا الشاbmp   tif         png      gif    jpg  sd  

    
    مجردأو  ايɸندسخطوط، وʈمكن أن يكون الشɢل بيتم إɲشاؤɸا   الأȊعاد ثلاثيةمنطقة محددة ) Shapeالشɢل (  1

     والȘشيع القيمة و  الصبغةخصائص أساسية وۂʏ:  ثلاثله  )Colorاللون (  2

3   ʄية التصميم إڲɴش؈ف بȖالسطح الملموسة  نوعية   

   مع الفك؈ق عڴɸ ʄيɢلية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم؈ن معɺا تهتحس؈ن تجرȋ تصميم تجرȋة المستخدم  4
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أو قد يتضمن ……………ɸو علامة رسومية أو رمز ʇستخدم للمساعدة ࡩʏ التعرʈف والفوʈج لɺوʈة الشركة وتم؈قɸا، وقد يكون التصميم    Logoالشعار  

  المم؈قة.……………الشركة أو ……………

لعلامتك التجارʈة،  إذا أردت أن تبدأ ɲشاطا تجارʈا جديدا فإن نوع الشعار الذي تختاره سيؤثر عڴʄ الإعلان عن منتجاتك، كما سيؤثر عڴʄ كيفية تلقي العملاء

  ʇعد اختيار نوع الشعار أحد اݍݵطوات الأوڲʄ لإɲشاء شعار ناݦݳ لعملاك

  لشعارات، وʉعتمد اختيار نوع الشعار المناسب لعملك عڴʄ اݍݨمɺور المسْڈدف ونوع المنتج والمنافسة وغ؈فɸا.وɸناك أرȌعة أنواع أساسية من تصميمات ا 

 
  ……………الشعار 

 Wordmark Logo  

ɸو شعار يحتوي عڴʄ النص فقط، فمن المعتاد استخدام اسم الشركة أو المنتج الذي ترʈد الإعلان  

  الشعار ɸو الأفضل للشرɠات ذات الأسماء الفرʈدة والمث؈فة للاɸتمام. عنه كنص وʉعد ɸذا 
  

  ……………شعار 

Lettermark Logo  

ɸو شعار ʇعتمد عڴʄ فن صياغة اݍݰروف، وȘʈشɢل من اݍݰروف الأوڲʄ من اسم العلامة التجارʈة، 

  ولذلك ʇعد مناسبا للمؤسسات الۘܣ لدٱڈا أسماء طوʈلة أو أسماء صعبة النطق
  

  ……………الشعار 

 Image Logo  

يتكون من صورة متجɺة Ȗعمل كشعار للعلامة التجارʈة، وȌعد جيدا للشرɠات الۘܣ Ȗسْڈدف العائلات  

  أو الأطفال، كما ʇعد لون الصورة ونمطɺا مɺم؈ن للغاية لذا يجب أن يكونا ملفت؈ن للنظر. 

  
  ……………الشعار 

Combination Logo  

ɸو شعار يجمع ب؈ن النص والصور، ومن السɺل تذكره ولكنه Ȋشɢل عام أك؆ف Ȗعقيدا وʈتطلب مصمما  

  محففا لإɲشائه، كما ʇعد مناسبا للأعمال التجارʈة اݍݨديدة.

  

  

  

Logo 

ات لتصميم  تقام العديد من مɺرجانات التمور بالمملكة العرȋية السعودية، اففض أن أحد المؤسسات الۘܣ تنظم مثل ɸذه المɺرجانات رܧݰتك كمصمم رسوم

ا يتكون  ص ون  شعار المɺرجان من خلال استخدام برنامج إنكسكيب. Ȋشɢل أك؆ف تحديدا، عليك إɲشاء مسȘند جديد ࡩʏ الفنامج، ستدرج فيه صورة للتمور 

  مٔڈما الشعار. 

  ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

  إɲشاء مسȘند جديد  •

  إدراج صورة  •

  إدراج نص  •

  تصدير الشعار كصورة •

  

    
    ɸو شعار يحتوي عڴʄ النص فقط اݍݰروفالشعار   1

    ɸو شعار ʇعتمد عڴʄ فن صياغة اݍݰروف  النظۜܣ شعار   2

   يتكون من صورة متجɺة Ȗعمل كشعار للعلامة التجارʈة المدمجالشعار   3

   ɸو شعار يجمع ب؈ن النص والصور  التصوʈري الشعار   4
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تفز الأعمال اݍݵاصة ࡩʏ المعارض ……………Ȋشɢل أسا؟ۜܣ ࡩʏ المعارض، وتɴبع أɸميْڈا باعتبارɸا وسيلة   ȖAdvertising Postersستخدم الملصقات الإعلانية 

  والمؤتمرات

اتيجياٮڈا  عد خيار استخدام الملصقات الإعلانية إضافة جيدة يمكن استخدامɺا ࡩʏ الإشارة إڲʄ ما Ȗسوق له الشركة وذلك ضمن حملاٮڈا الإعلانية وسʉو   ف

  الȘسوʈقية. 

الۘܣ Ȗستخدم لȘسوʈق منتجات أو خدمات،  ……………المرجو من الإعلان، فمٔڈا الملصقات ……………لملصقات الإعلانية إڲʄ أنواع مختلفة حسب تصنف ا

 اݍݵاصة بالمناسبات اݝݵتلفة وما شا٭ڈɺا.……………وɸناك الملصقات 

  

الرسومي Ȋغرض الفوʈج لمɺرجان التمور الذي سيقام ࡩʏ المملكة سȘتعرف ࡩɸ ʏذا الدرس عڴʄ كيفية تصميم ملصق إعلاɲي باستخدام مبادئ التصميم 

  العرȋية السعودية.

ݳ  ".svgرسومات متجɺة قابلة لتغي؈ف اݍݱݨم وʉعتف "  Scalable Vector Graphics- …………… امتداد ملفات برنامج إنكسكيب ɸو  ملف رسومات نظۜܣ يوܷ

  ضمنة.الصور مع النص والأشɢال المتجɺة والرسومات النقطية الم

اقع الإلكفونية مثل: مايكروسوفت إيدج     Microsoft Edge .يمكن أيضًا فتحه باستخدام متصفح المو

 ࡩʏ اݍݨزء العمڴʏ تصميم ملصق إعلاɲي

ا ݍݱݨم الملصق المطلوب، وݯݨم الورق اݝݵصص للطباعة،   •
ً

حدّد وفق
ُ
ࡩʏ البداية يجب أن تɴآۜܡ مسȘندًا جديدًا ࡩʏ برنامج إنكسكيب بأȊعادٍ ت

  وستختار ݯݨم الورقة .

   إدراج صورة •

  إدراج عنصر   •

  لتحوʈل العنصر إڲʄ مسار:      تحوʈل العناصر إڲʄ مسارات  •

  لإɲشاء منحنيات ب؈قير       Bezier Curvesمنحنيات ب؈قير  •

  ɲܦݸ ولصق العنصر  •

  إضافة بيانات للملصق  -  لتطبيق تأث؈ف التظليل ࡩʏ العنوان    إضافة عنوان الملصق  •

  كصورةتصدير الملصق  •

  

  

  

  

  

  

  تصميم ملصق إعلاɲيالدرس الثاɲي : 
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اقع الإنفنت حيث أصبحت جزءًا من تصميمɺا؛ لإضافة لمسات   ȖAnimated Web Bannerستخدم اللافتة الإلكفونية المتحركة  ࡩʏ اݍݰملات الإعلانية وȋك؆فة ࡩʏ مو

اقع. وʈمكن Ȗعرʈفɺا عڴʄ أٰڈا عبارة عن     ……….……………………………………………………………………………………………………………………………………………………جمالية للمو

…………………………………………………………………………….  

  تصميم الإعلانات المتحركة 

لتصميم إعلان متحرك، ستɴآۜܡ لافتة إلكفونية متحركة تتضمن الشعار الذي أɲشأته   GIMPࡩɸ ʏذا الدرس، سȘتعلم كيفية إɲشاء إعلان متحرك باستخدام برنامج جمب 

ا بواسطة برنامج إنكسكيب 
ً

  م برنامج جمب، ستضيف Ȋعض التأث؈فات المتحركة إڲʄ صورة التمور الموجودة ࡩʏ الشعار. Ȋعد ذلك وȋاستخدا ،Inkscapeسابق

  إɲشاء الطبقات ࡩʏ برنامج إنكسكيب

صغ؈ف  ا صورة التمور بݲݨم: ستعرض الصورة المتحركة الشعار صورة التمور الذي يتم تكب؈فه تدرʈجيًا. وɸذا ʇعۚܣ أن عليك إɲشاء أرȌع صور مختلفة من الشعار تكون فٕڈ

Small ،  ومتوسطMedium،  وكب؈فLarge، وكب؈ف جدًاExtra Large ،   قʈمكن تنفيذ ذلك بواسطة برنامج إنكسكيب، عن طرʈا بنفس اݍݱݨم. و
ً
بʋنما يظل نص الشعار ثابت

  إɲشاء أرȌع طبقات مختلفة بما ࡩʏ ذلك الشعار اݍݰاڲʏ الذي أɲشأته ࡩʏ الدرس السابق. 

بقات ۂʏ المستوʈات اݝݵتلفة الۘܣ يمكن فٕڈا وضع عنصر أو ملف صورة. وࡩʏ برنامج إنكسكيب، يمكن إɲشاء طبقات مختلفة عند تكوʈن ࡩʏ تصميم الرسومات، Ȗعتف الط

  صورة رقمية. 

 ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

  لتكرار الطبقة: 

  لتغي؈ف ݯݨم الصورة: 

  لݏݰصول عڴʄ الأرȌع صور من الطبقات: 

  لفتح صور الشعار كطبقات ࡩʏ برنامج جمب: 

  GIFاء الرسوم المتحركة بتɴسيق التبادل الرسومي ) :)لإɲش

  لتصدير الرسوم المتحركة بتɴسيق التبادل الرسومي )

  

  

  

  

  

 الإعلانات المتحركة الدرس الثالث : 
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 ……….……………………………………………………………………………………………………………………………………………………ɸو عملية 

  ومن الأسماء الأخرى لɺذا النوع من الȘسوʈق 

  …………………………………           …………………………………       …………………………………  

 

  .……………………………………………………………………عائد الاسȘثمار أفضل بكث؈ف من الȘسوʈق التقليدي ȊسȎب  •

الȘسوʈق حيث يتم ذلك عف الإنفنت. وʉعتمد ɸذا الانخفاض ࡩʏ التɢاليف إڲʄ إلغاء النفقات المتعلقة بالسفر والطباعة، علاوة ……………………… •

  زʈون والܶݰف وما إڲʄ ذلك، مما يتطلب المزʈد من النفقاتعڴʄ ذلك، ʇشمل الȘسوʈق التقليدي الإعلان عن طرʈق التلف

  .………………………لݏݰملة الȘسوʈقية ȊسȎب القدرة عڴʄ اسْڈداف العملاء ………………………يمكن اݍݰصول عڴʄ نȘيجة  •

  والبيانات المتعلقة من خلال أدوات تحلل عدد الضغطات عڴʄ الإعلان وȋيانات العملاء ………………………………………………………………………إمɢانية  •

 

  رʈض عملك بأكمله لݏݵطر.عالطفيف إڲʇ………………………Ȗ ʄعتمد الȘسوʈق الإلكفوɲي Ȋشɢل ɠامل عڴʄ التكنولوجيا والإنفنت. يمكن أن يؤدي  •

  كسرقة البيانات والاحتيال الإلكفوɲي.  ………………………………………………زʈادة المشكلات المتعلقة بقضايا  •

•  ʏالدخول ࡩ ʄع إڲǿمع مقدمي منتجات أو خدمات حول العالم  ………………………………………………اضطرار البا  

•  ʏࡩ ʄالأسعار………………شفافية أعڴ ʏادة المنافسة ࡩʈز ʄتؤدي إڲ  

 

اقع   • لا يقتصر الأمر عڴʄ الȘسوʈق عف المو

بل ʇشمل الȘسوʈق الذي يتم  الإلكفونية فحسب

  عف الفيد الإلكفوɲي والوسائط الرقمية الأخرى.  

وتوجد عدة طرق  يمكن للشرɠات من خلالɺا 

استخدام الإنفنت للȘسوʈق الإلكفوɲي من 

 ɸذه الطرق: 

  

 مفɺوم الȘسوʈق الإلكفوɲيالدرس الأول: 

أنواع 
 التسويق
يالإلكترون

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
التسويق ………………………

………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………
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  ʄشار إڲʇ ،يɲق الإلكفوʈسوȘاتيجية ال عند التحدث عن إسف

خطة الفك؈ق عڴʄ العميل ذات اݍݵطوات الأساسية الۘܣ من 

  شأٰڈا Ȗعزʈز جميع جɺود الȘسوʈق الإلكفوɲي.

 

 

 
Web Presence 

ݳ  ………………………………………………………………………التواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو  ، وʈتكون من نصوص وصور ومقاطع فيديو ومقاطع صوتية توܷ

  ɸوʈة العلامة التجارʈة.  

اقع الإلكفونية أو وسائل التواصل الاجتماڤʏ، أو المنتديات، أو المدونات.    وعادة ما يكون ذلك عڴʄ المو

  أɸم تواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو التواجد عڴʄ الموقع الإلكفوɲي المستخدم ࡩʏ الأعمال التجارʈة. 

يجب كتابة الموقع   حيث ʇساعد الموقع الإلكفوɲي المصمم جيدا عڴʄ نجاح الأعمال التجارʈة وصناعْڈا، وʈوفر تجرȋة سɺلة الاستخدام للعملاء اݝݰتمل؈ن، كما

  تمكن الأܧݵاص من العثور عليه عن طرʈق محرɠات البحث Ȋسɺولة.  الإلكفوɲي بطرʈقة

ʈن، وʈقاس التواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية بدرجة ظɺور الموقع الإلكفوɲي عڴʄ محرɠات البحث ووسائل التواصل الاجتماڤʏ من خلال عدد الزائر 

.ʏوسائل التواصل الاجتماڤ ʄسة، ومدى الوصول عڴʋلمات الرئɢيفات الɴوتص  

Ȗ سوق الإلكفونية نظامȘاقع ال   …………………………………وɸو تطبيق رقܣ   CMS  -Content Management System  ………………………ستخدم غالبية مو

……………………………………………………………………… 
وʈمكن مالɢي المتاجر من إɲشاء موقع إلكفوɲي وتحرʈره وɲشره ثم تحوʈله إڲɸCMS …………………………  ʄو احد أنظمة إدارة اݝݰتوى   WordPressالوورد برʉس 

  متجر غ؈ف الإنفنت.

  

  

    
    Ȗسوʈق منتج أو خدمة باستخدام أشɢال مختلفة عف الوسائط الإلكفونية وعڴʄ رأسɺا الإنفنت ɸو عملية  الȘسوʈق الإلكفوɲي  1

      الȘسوʈق الرقܣ و  الȘسوʈق الشبɢيو  الȘسوʈق عف الإنفنت / الإلكفوɲيلȘسوʈق لومن الأسماء الأخرى   2

   . زʈادة إيرادات المبيعاتأفضل بكث؈ف من الȘسوʈق التقليدي ȊسȎب  الȘسوʈق الإلكفوɲيࡩʏ عائد الاسȘثمار   3

4   ʏيࡩɲق الإلكفوʈسوȘي.  الأمن واݍݵصوصيةالمشكلات المتعلقة بقضايا  تزداد الɲكسرقة البيانات والاحتيال الإلكفو   

   ،التمثيل الرقܣ الشركة أو العلامة تجارʈةالتواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو   5

   أɸم تواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو التواجد عڴʄ الموقع الإلكفوɲي المستخدم ࡩʏ الأعمال التجارʈة.  6

 

نصائح فعالة 

 لإسفاتيجيات
الȘسوʈق 

الإلكفوɲي

 إɲشاء أو توف؈ف

 موقع إلكفوɲي
مستجيب

ʏثمار ࢭȘالاس 

الȘسوʈق عف 
محرɠات البحث

استخدام 

د الأدوات التحدي
إسفاتيجية 

الȘسوʈق عف 

فوɲيالفيد الإلك

إضافة وسائل 

التواصل 
ʏالاجتماڤ

 ʄالفك؈ق عڴ

ى Ȗسوʈق اݝݰتو 

التحقق دائما 

من تحليلات 
وɲيالموقع الإلكف
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 شورات المدونةɴم  

 حملات Ȗسوʈق اݝݰتوى شيوعا ࡩʏ الوقت اݍݰاڲʇ…………………ʏعد Ȗشغيل مدونة تجارʈة أحد أك؆ف  

وʈمكن استخدامɺا لɴشر معلومات حول منتجك أو الرد عڴʄ أسئلة العملاء حيث ʇعمل ذلك عڴʄ بناء ثقْڈم   

  ࡩʏ عملك مما يɴتج عنه زʈادة ࡩʏ الدخل. 

  ملفاتPDF  القابلة للقيل  

محتوى مجاɲي قابل للمشاركة Ȋشɢل كب؈ف، وȖستخدم عڴʄ نطاق واسع لفسيخ   ȖPDFعد ملفات 

ا…………………   ا. فالمɴشأة ࡩʏ الصناعة، كما يفضل استخدامɺا ࡩʏ الصناعات عالية اݍݵطورة والأك؆ف احف

 مخططات المعلومات الرسومية  

مخططات المعلومات الرسومية ࡩʏ عروض رسومية عالية الوضوح خاصة بالبيانات. تحتاج إڲʄ إضافة  

 ʄا عڴɸشرɲ عǿلمات المفتاحية؛ لأنه من الشاɢبال ʏالمرئية ……………………………………………الصور مع وصف ࡩ

  Instagram أو إɲستغرام   Pinterestمثل بنفست 

 ةʈالرسائل الإخبار  

مع العملاء ، ……………….……الرسائل الإخبارʈة عف الفيد الإلكفوɲي ۂʏ أداة Ȗسوʈق محتوى ممتازة 

اݍݰالي؈ن واݝݰتمل؈ن، كما إٰڈا تحافظ عڴʄ تفاعل العملاء وطلاعɺم عڴʄ أخبار الشركة والتحديثات  

  اݍݵاصة بالصناعة واݍݵدمات والمنتجات الۘܣ تقدمɺا 

  المدونات الصوتية  

منتجات  ، وأصبح الاستماع إلٕڈا أمرا شاǿعا عند اݍݰديث عن …………………يفضل وجود المدونات الصوتية 

أو خدمات المɴشأة، وتتجاوز قيمة المدونات الصوتية مجرد إعطاء القراء طرʈقة أخرى للتفاعل مع العلامة  

  ʏيح الفرصة للالتقاء والتفاعل مع أفضل المتخصص؈ن ࡩȘة، لأن نظام مقابلات المدونات الصوتية تʈالتجار

  نفس اݝݨال.

  ʏمنصبات التواصل الاجتماڤ  

، وʈجب إعداد ملف  …………………واصل الاجتماڤʏ طرʈقة لبدء التفاعل مع د استخدام منصات التʇع

Ȗعرʈف الشركة عڴɠ ʄل نظام أسا؟ۜܣ حۘܢ يوفر لݏݨمɺور تفاصيل حول المنتج أو اݍݵدمة المعينة، ومن 

  Twitterمنصات التواصل الاجتماڤʏ الأك؆ف شيوعا الۘܣ يجب مراعاٮڈا  ɲستغرام وتوʈف 

  قنوات اليوتيوب  

فɸا إسفاتيجية  عالȘسوʈق  وʉعدمعينة، للفوʈج لمنتج أو خدمة ، …………………قنوات اليوتيوب من الطرق 

 ʄات عڴɠساعد الشرȖ…………………  ، ادة قاعدة  و  حركة المرورʈز………………… ، ʄوالوصول إڲ………………… ، 

  

يه حساب  تحليلات جوجل: ۂʏ أداة لتحليل البيانات يمكنك استخدامɺا الضبع وتحليل أداء الموقع الإلكفوɲي اݍݵاص بكه وۂʏ منصة متاحة لأي ܧݵص لد

  https://analytics.google.comاستخدم الرابط:  الأداةوليد العمل باستخدام ɸذه (Google- جوجل 

 

كة
ار

ش
والم

ور 
لمر

ة ا
رك

ح
دة 

زʈا
ى ل

تو
ݝݰ

ع ا
وا

أن

مɴشورات المدونة

للقيلالقابلة  PDFملفات 

ةمخططات المعلومات الرسومي

الرسائل الإخبارʈة

المدونات الصوتية

ʏمنصبات التواصل الاجتماڤ

قنوات اليوتيوب

خطوات للتواجد الفعال عڴʄ الشبكة العنكبوتية

…………………………
……………………….

…………………………
……………………….

…………………………
……………………….

…………………………
……………………….

…………………………
……………………….
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اقع التواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو عامل حاسم ࡩʏ عالم الȘسوʈق، وتتمثل إحدى طرق زʈادة التواجد عڴʄ الشبكة  العنكبوتية ࡩʏ استخدام المو

  الإلكفونية، وʈجب أن يكون الموقع الإلكفوɲي مصمم Ȋشɢل جذاب وسɺل التصفح وأن يوفر محتوى ʇعف Ȋشɢل جيد عن المɴشأة، وأن يتكون من:

  وʈحتوي عڴʄ أزرار قائمة الموقع. ،Headerرأس الصفحة   •

  الموقع. وʈحتوي عڴʄ وصف  ،Main Partاݍݨزء الرئʋس   •

جزء يحتوي عڴʄ المشارɠات من الموقع، عڴʄ سȎيل المثال: المقالات    •

  أو الصور 

وʈحتوي عڴʄ معلومات التواصل مع الشركة  ،Footerالتذييل   •

  وأزرار روابط التواصل الاجتماڤʏ اݍݵاصة ٭ڈا.

 

 والتفاعل ووضوح الرؤʈة   والشɢل اݍݨماڲʏ وسɺولة الاستخدام  ʇعد اݝݰتوى 

 وʉسɺم ɠل مٔڈا   ݵمس الأساسية لتصميم الموقع الإلكفوɲيالعناصر اݍ

  الإجمالية  User Experience بطرʈقته اݍݵاصة ࡩʏ تجرȋة المستخدم  

  

  

 طرق الفوʈج لموقع إلكفوɲي 

  ݍݨذب المزʈد من الزوار من خلال نتائج محرɠات البحث……………………ʇعتمد الفوʈج لموقع الكفوɲي عڴʄ تحس؈ن 

  الموقع اݍݵاص بالɴشاط التجاري باستخدام تحس؈ن محرɠات البحث بإتباع Ȋعض النصائح، من أمثلة ذلك: يمكن تحس؈ن 

 ʏلمات ……………………النظر ࡩɢي، و ……………………بحث العملاء عن المنتجات أو اݍݵدمات المعينة، واستخدام الɲالموقع الإلكفو ʄعڴ 

  محتوى الموقع الإلكفوɲي بانتظام ……………………

 عف وسائل التواصل الاجتماڤʏزʈادة التواجد 

من خلال الشبɢات واݝݨتمعات  …………………………………………Ȗعد وسائل التواصل الاجتماڤʏ أداة قوʈة للȘسوʈق الإلكفوɲي؛ لأٰڈا Ȗسɺل عڴʄ الشرɠات 

  الاففاضية 

 Instagramإɲستغرام  

ɺتم تصميمه لمشاركة الصور ومقاطع الفيديو من أج ʏو تطبيق للتواصل الاجتماڤɸ  ل ܧݵصɠ ف فإنʈغرار تو ʄواتف الذكية والايباد، وعڴɺزة اݍݰاسب وال

  داخل التطبيق    News Feedا ܧݵصيا وȖغذية أخبار  فينࢼܢ حساب إɲستغرام يمتلك مل

ورسال واستقبال الرسائل اݍݵاصة.  ، Taggingيمكنك التفاعل مع المستخدم؈ن الآخرʈن من خلال المتاȊعة والتعليق، و Ȗܦݨيل الإܿݨاب، ووضع العلامات   

يث تكون  وعندما تɴشر صورة أو مقطع فيديو عليه، يتم عرضɺا ࡩʏ الملف الܨݵظۜܣ، وʈرى المستخدمون الآخرون الذين يتاȊعون جɺانك مشارɠاتك، ح

ʈن الذين تختار  المشارɠات اݍݰديثة ࡩʏ الأعڴʄ بʋنما يمكن مشاɸدة المشارɠات الأقدم أثناء التمرʈر الأسفل، وȋالمثل، مشفی مشارɠات المستخدم؈ن الأȖعر 

  متاȊعْڈم. 
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  رؤى اɲستغرام  •

افية    أداء مشارɠاتك مع اݍݨمɺور حول ……………………توفر اݍݰسابات الاحف

  Ȗعزʈز المɴشور    •

 Instagram adsيمكنك Ȗعزʈز مɴشورات الأعمال باستخدام إعلانات إɲستغرام  

  ، وʈقوم اɲستغرام Ȋعد ذلك بالفوʈج لمɴشورك وʉعرض ……………………………………

  Insightsنتائج الوصول إڲʄ إعلانات ࡩʏ علامة تبوʈب الرؤى 

  زر الاتصال   •

إڲʄ ملف Ȗعرʈف إɲستغرام اݍݵاص بك   .………………………ات يمكنك إضافة معلوم

  وʈمكن للعملاء اݍݰالي؈ن واݝݰتمل؈ن زʈارة ملف التعرʈف اݍݵاص بك واستخدام ɸذا

  الزر للوصول إليك 

  الȘسوق عف اɲستغرام  •

افية استخدام إمɢانات المتاجر عف الإنفنت والمɴشورات القابلة للȘسوق ࡩʏ إɲستغرام، وɸذا يجعلɺا   يمكن لمستخدمي إɲستغرام الذين لدٱڈم حسابات احف

اقع التجارة الإلكفونية وتجار التجزئة.   مثالية لمو

ممكن من المتاȊع؈ن، فالقاعدة الأساسية ۂʏ أنه إذا .………………………الإܿݨابات لمنتجك ɸو وجود  إن المفتاح الرئʋس لݏݰصول عڴʄ المزʈد من المشاɸدات و 

  Ȋشɢل جيد..………………………، وɸكذا يتم .………………………كنك كسب المزʈد من ɠان لديك العديد من المتاȊع؈ن، يم

Viral Marketing 
المسْڈلك؈ن عڴʄ مشاركة معلومات حول منتجات شركة أو .………………………يطلق مصطݏݳ الȘسوʈق واسع الانȘشار عڴʄ طرʈقة الȘسوʈق الۘܣ يتم من خلالɺا 

 الإنفنت. خدماٮڈا عف 

وع من Ȗعتمد طرʈقة الȘسوʈق ɸذه عڴʄ إسفاتيجية عمل ترتكز عڴʄ استخدام شبɢات التواصل الاجتماڤʏ للفوʈج لأحد المنتجات. وʉش؈ف اسم ɸذا الن

ة تجارʈة معينة أو أحد الȘسوʈق إڲʄ كيفية مشاركة المعلومات من مستخدمي الشبɢات حول منتج مع أܧݵاص آخرʈن، وثارة الاɸتمام والبيع اݝݰتمل لعلام

لإنفنت وشبɢات  المنتجات عن طرʈق المشارɠات والرسائل والتغرʈدات الۘܣ تنȘشر Ȋسرعة، وعن طرʈق المشاركة الشفɺية الۘܣ يتم Ȗعزʈزɸا بقوة تأث؈ف شبكة ا

  الɺواتف الذكية 

رصة ليتمكنوا من إقناع الآخرʈن بحكم مصداقيْڈم والثقة ʇستخدم Ȋعض المؤثرʈن  منصة إɲستغرام وɸم ذوي مصداقية وجمɺور واسع، مما يمنحɺم الف

  دك الممنوحة لɺم، ولكن لʋس ɠل ما ʇسوقه المؤثرون يقع ࡩʏ دائرة اɸتماماتك، وعليك أن تكون واعنا لما يقدمونه من محتوى واشف فقط ما يفي

  

 

  أو أي نوع آخر من اݝݰتوى يجذب اݝݨموعة المسْڈدفة. .………………………يقوم المؤثر بإɲشاء  . 1

2 .  ʄشارك المؤثر ذلك اݝݰتوى عڴʇ………………………. له. .……………………… و  

  عڴʄ منصات التواصل الاجتماڤɲ………………………..ʏشره أو .………………………يقوم متاȊعيه  . 3

 . .………………………ɠلما زاد عدد المشارɠات وعادة الɴشر، زاد اݝݰتوي  . 4

  

مميزات الحساب 
الاحترافي عن 

الحساب 
الشخصي

رؤى انستغرام  
Instagram 
Insights  

تعزيز المنشور  
Boost 
Past

زر الاتصال 
Contact 
Button

التسوق عبر 
انستغرام 

Instagram 
Shopping
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 يوجد نوعان من إسفاتيجيات الɴشر اݍݵاصة بمقاطع الفيديو الفوʈجية لمنتج أو العلامة تجارʈة معينة وɸما

  

  الإسفاتيجية الظاɸرة •

  العلامة تجارʈة. .………………………أو .………………………يدرك المشاɸد منذ الݏݰظة الأوڲʄ أنه ʇشاɸد 

  ܶݰة. مثال: عندما Ȗعلن العلامة التجارʈة للمياه المعدنية عن منتجاٮڈا من خلال التأكيد عڴʄ جودة وتكوʈن المياه المعدنية ومدى فائدٮڈا لل

  الإسفاتيجية اݝݵفية  •

مشاركة العلامة التجارʈة ولا يتم .………………………،حيث يتم  لا يدرك المشاɸد منذ الݏݰظة الأوڲʄ أنه ʇشاɸد إعلانات أو محتوى العلامة تجارʈة

  . .………………………الكشف عٔڈا إلا 

دما  مثال: عندما Ȗعلن العلامة التجارʈة للمياه المعدنية عن منتجاٮڈا من خلال عرض لاعب كرة قدم ʇشرب الماء Ȋعد مجɺود وعناء التدرʈب، عن

ʇشعر المسْڈدفون من الإعلان باݍݵداع أو الغش، وȌغض النظر عن الإسفاتيجية  تطبق تقنيات الȘسوʈق  اݝݵفية، من المɺم أن تحذر للغاية حۘܢ لا  

  الۘܣ تختارɸا، فإن الآۜܣء الأك؆ف أɸمية ɸو عدم عرض "رسائل غ؈ف مرغوب ٭ڈا" أو تجاوز اݍݰدود أثناء مشاركة اݝݰتوى 

 

  ɸناك القامات قانونية يجب مراعاٮڈا ࡩʏ عملية الȘسوʈق الإلكفوɲي ࡩʏ المملكة العرȋية السعودية. وȌشɢل أك؆ف تحديدا 

اقع الت واصل الاجتماڤʏ،  حددت وزارة التجارة ضوابط إلزامية وɲشرٮڈا عڴʄ موقعɺا الإلكفوɲي الرسܣ تنظم آليات الإعلانات التجارʈة الإلكفونية عڴʄ مو

افقة مع قواعد التجارة الإلكفونية   والۘܣ يجب أن تكون متو

  وتنص ɸذه الضوابط عڴʄ أن يقدم المعلن المواد الإعلانية، وʈذكر اسم المنتج واݍݵدمة المعلن عٔڈا واسم موفر اݍݵدمة.  

  ا من أن الإعلان لا يقدم ادعاءات ɠاذبة أو مظللة للمسْڈلكض وتتحقق ɸذه الفحوصات أي

  مقلدة أي منتج أو علامة تجارʈة  ولا ʇعلن عن 

   

  

  

  

  

  

  

..………………………الإسفاتيجية .………………………الإسفاتيجية 

 يمكنك زʈارة:

04.aspx-commerce-https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E 

 وديةللتعرف عڴʄ الالقامات القانونية للȘسوʈق الإلكفوɲي ࢭʏ المملكة العرȋية السع



 17 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

 
 

 ʏق ۂʈسوȖ ات الاتصال اݍݵاصة  .………………………وسيلةɺات مشاركة المنتجات اݍݨديدة، والمبيعات، والتحديثات مع العملاء من خلال قائمة جɠيح للشرȘت

  ٭ڈا. 

 

  رسائل تروʈجية

روض خاصة وصدارات المنتجات اݍݨديدة وما إڲʄ ذلك. وʈمكن أن تتكون  عȖستخدم للفوʈج ل

  ، وترسل عڴʄ مدار عدة أيام أو أسابيع.…………سائل وتصل إڲʄ ر  …………من 

  رسائل خاصة بالمعلومات  

وȖشارك الأخبار المتعلقة بالأعمال، وترسل عڴʄ ففات منتظمة   Ȗعرف أيضا بالرسائل الإخبارʈة ،

مع  المشفك؈ن ࡩʏ  ……..……)، وȖساعد ࡩʏ اݍݰفاظ عڴʄ …………أو ɠل …………أو ɠل  …………(ɠل 

 الفيد الإلكفوɲي  

  رسائل خاصة بالإعلانات  

، والتغي؈فات ࡩʏ  …………ۂʏ الطرʈقة الأفضل لإبلاغ العملاء بإعلانات الشركة، وطلاق المنتجات 

  اݍݵدمة وغ؈ف ذلك، وȖعتف آمنة وفورʈة، وتبدو الإعلانات أك؆ف أɸمية ورسمية من خلالɺا. 

  رسائل خاصة بإعادة المشاركة 

Ȗ إعادة الاتصال بالعملاء أو المشفك؈ن الذين لم يكونوا ʏكون الفيد  …………ساعد ࡩʈمؤخرا، و

  الإلكفوɲي للتذك؈ف، وʈطلب من العميل اتخاذ إجراء يتعلق بالمنتج أو اݍݵدمة المعينة

 
، وزʈادة  ……..…………والتواصل معɺم بطرʈقة  ……..…………ʇساعدك إɲشاء إسفاتيجية Ȗسوʈق قوʈة عف الفيد الإلكفوɲي ࡩʏ الوصول إڲʄ العملاء 

دɸم ، وتمكٔڈم من التحقق من برʈ ……..…………، وتتمتع رسائل الفيد الإلكفوɲي بالقدرة عڴʄ إبقاء العملاء عڴʄ اطلاع  ……..…………المبيعات بتɢلفة 

  الإلكفوɲي عندما يكون ذلك مناسبا لɺم، مما يمنحɺم الشعور بمدى أɸميْڈم بالɴسبة للشركة.  

لإلكفوɲي أن  وȌشɢل عام ʇستخدم العملاء برʈدɸم الإلكفوɲي Ȋشɢل متكرر، مما يمكنك من الوصول إلٕڈم ࡩʏ وقت أسرع. ومن مم؈قات الȘسوʈق عف الفيد ا

  تائجه، وʉسمح بالرسائل المسْڈدفة، وʈزʈد من الوڤʏ بالعلامة التجارʈة وʉسɺل قياس ن ……..…………تɢلفته 

 
 توجد العديد من منصات الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي مثل:  

   Constant Contactكوɲستانت كونتاكت            Mailchimpوميل Ȗشيمب        Sendinblueسʋند ان بلو 

   Mailerliteميلر لایت            Mailjetميل جيت        Convertkitكونفرت کیت  

   ȎɸHubSpotسيوت  

  . ……..………… و  ……..…………ولكن اختيار المنصة ʇعتمد عڴʄ مجموعة من اݝݰددات مثل طبيعة 

 الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲيالدرس الثاɲي: 

ية
ʈق

سو
Șال

ي 
ɲو

ف
لك

الإ
د 

في
 ال

ئل
سا

ع ر
وا

ان

.………………………رسائل 

.…………………رسائل خاصة 

 .…………………رسائل خاصة 

 .…………………رسائل خاصة 
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 الم؈قانية   

 نتاکت لتكون نقطة البداية.و وكوɲستانت ک رخيصة مثل: منصۘܣ ميل Ȗشيعب ر اعإذا ɠانت محدودة للغاية، فعليك استخدام منصات تقدم أس

   يɲأنواع وسائل الفيد الإلكفو  

 ل: عدد الرسائل الۘܣ يتم إرسالɺا).تمنح أنواع رسائل الفيد الإلكفوɲي الۘܣ تخطط لإرسالɺا وتكرارɸا فكرة عن ݯݨم الفيد الإلكفوɲي  المطلوب (مث

 التصميم    

ɸو اݍݵيار الأɲسب لك،  Drag-and-Drop Email Editorإذا كنت مبتدئا تماما ࡩʏ عملية التصميم، فإن محرر الفيد الإلكفوɲي بالܦݰب والإفلات

ستكون مفيدة جدا أيضا. ومن ناحية أخرى إذا كنت تفضل برمجة الرسائل من البداية،   Email Templates وكذلك قوالب الفيد الإلكفوɲي 

 HTMLفيمكنك استخدام محرر لغة ترم؈ق النص الȘشعۗܣ 

  ي اݍݵاصة بالمعاملاتɲرسائل الفيد الإلكفو  

خيارات وɸما: إدارة رسائل الفيد الإلكفوɲي   إذا ɠان من المتوقع أن ترسل رسائل برʈد إلكفوɲي خاصة بالمعاملات عن الأعمال التجارʈة، فɺناك

ʋي باستخدام أداة مثل منصة سɲشاء جميع رسائل الفيد الإلكفوɲد إن بلوناستخدام خدمة منفصلة، واختيار إSendinblue  

 
افية لا يجب أن يكون تصميم الفيد الإلكفوɲي صعبا أو تقنيا للغاية، فمن خلال  استخدام محرر الܦݰب والإفلات، يمكنك إɲشاء حملات Ȗسوʈقية احف

إلكفوɲي يمثل العلامة ومذɸلة Ȋسɺولة، ولا توجد حاجة للفك؈ق عڴʄ إɲشاء رسائل برʈد الكفوɲي راǿعة ومتقنة، ولكن الأɸم من ذلك ɸو الفك؈ق عڴʄ إɲشاء برʈد 

 وʈمكنك دائما تحس؈ن التصميم لاحقا مع تطور مɺاراتك. ا٬ڈا Ȋسيطة،التجارʈة، وقد ʇعۚܣ ɸذا ࡩʏ كث؈ف من الأحيان إبق

 
  من أجل إɲشاء حساب خاص بك وذلك لاستخدامه ࡩʏ الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي.    MailchimpسȘستخدم منصة ميل Ȗشيمب 

  إɲشاء حساب ابدأ بإɲشاء حساب عڴʄ منصة ميل Ȗشʋب 

ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

    اعدادات اݍݰساب اݍݵاص بك           MailchimpالȘܦݨيل ࡩʏ منصة ميل Ȗشيمب  •

  تنظيم  جɺات الاتصال       تحميل جɺات الاتصال من ملف   –إضافة جɺات الاتصال  •

  
 

 

 

 
يمكنك الآن البدء ࡩʏ إɲشاء حملة Ȗسوʈقية عف الفيد الإلكفوɲي. وȌشɢل أك؆ف تحديدا، ستɴآۜܡ   ،ȊMailchimpعد أن أɲشأت حسابا عڴʄ منصة ميل Ȗشيمب 

عن مɺرجان التمور، من أجل إعلام جɺات الاتصال اݍݵاصة بك عن اݍݰدث وكذلك  Announcement Emailقالبا لفيدك الإلكفوɲي خاصا بالإعلان 

 الوقت والتارʈخ الذي سيقام فيه.

 
  إذا كنت ترʈد إرسال برʈد إلكفوɲي لدعوة جɺات الاتصال اݍݵاصة بك ݍݰضور اݍݰدث، عليك اختيار قالتا مناسبا لɺذا اݍݰدث. 

ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

  ادراج ملصق إعلاɲي      ادراج الشعار      اختبار قالب الفيد الإلكفوɲي   •

  المعاينة الفيد الإلكفوɲي      تɴسيق القالب      إدراج نص   •

  حفظ قالب الفيد الإلكفوɲي      إرسال الفيد الإلكفوɲي   •

 حملة الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي: الثالثالدرس 
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css 


 

 

  اݍݵصائص 
  مثال   الوصف  اݍݵاصية

  (Border) الإطار
  ا أم لا، ئيلɢل صندوق حدود سواء ɠان مر 

  الآخر يفصل ɸذا الإطار ب؈ن حافة ɠل صندوق عن  بحيث
  

  .حدود الإطارتأȖي الɺوامش خارج   (Margin) الɺامش

  

  .اݝݰتوى  ب؈ن الإطار و الفراغ ɸو المسافة ما   (Padding) الفراغ

  

  HTMLترم؈ق النص الȘشعۗܣ    باستخدام لغة المتقدمة  : الفمجة  الثالثةالوحدة 
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Responsive Website 

اݍݨɺاز الذي ʇستخدمه ࡩʏ تصفح ɸذا   ……..………… المستخدم و  ……..…………ɸو أحد أساليب التصميم والتطوʈر الۘܣ ʇستجيب فٕڈا الموقع 

الشاشة، وذلك باستخدام مخططات   ……..………… الȘشغيل، و  ……..………… الشاشة و  ……..…………الموقع وذلك وفق متغ؈فات عديدة مثل: 

 تجرȋة المستخدم  ……..…………٭ڈدف   وصور مرنة ࡩʏ الموقع

 

   
1  ولة التحديثɺس    ʏزة اݍݰاسب وتطبيقاته، أو موقع خاص ݍݰامڴɺي لمستخدمي أجɲشاء موقع إلكفوɲلفة إɢإن ت

الɺواتف الذكية ʇعد مɢلفاء ولɺذا يمكن توف؈ف المال من خلال إɲشاء الموقع الإلكفوɲي المستجيب 

المستخدم؈ن. بحيث يناسب جميع  
2 ة المستخدمȋتحس؈ن تجر   .دɺمدير الموقع تحديث موقع واحد فقط، مما يوفر الكث؈ف من الوقت واݍݨ ʄل عڴɺسʇ 
3 توف؈ف المال     عۚܣ أن يقغۜܣʇ الموقع، مما ʄلة وممتعة ݍݨميع اݍݵدمات والمنتجات عڴɺة تصفح سȋيوفر تجر

للموقع. المستخدم المزʈد من الوقت أثناء زʈارته  
 

 

  ……..…………وʈمكنك أيضا استخدام   عڴʄ شبكة تخطيطية Yو  X ……..…………عند تصميم الصفحات الإلكفونية المستجيبة، فإنك Ȗستخدم 

  رض الثابتة. عالمكونة للصورة بدلا من متغ؈فات ال

  العرض ……..…………تمنحك ɸذه الإعدادات تخطيطا مرنا للصفحة يمكن Ȗغي؈ف ݯݨمɺا ليناسب ݯݨم 

ࡩʏ وسم    Media Queriesمع استعلامات الوسائط  Meta Viewport  ا ولإɲشاء مخطط ديناميɢي أو مستجيب، عليك إضافة إطار العرض ميت

<Meta>  داخل مقطعHTML.  

Viewport  

ولتحقيق الاستجابة ࡩʏ تصميم     <ɸ<Metaو المنطقة المرئية للمستخدم من الصفحة الإلكفونية، وʈتم التحكم فيه بواسطة وسمالعرض إن إطار 

  ɠالأȖي:العرض  الموقع الإلكفوɲي، يكون التنفيذ القيا؟ۜܣ لإطار 

 العرض Width   الصفحة الإلكفونية المعروضة لضبط ʏࡩ

 اݍݨɺازوفقا لعرض 

  ح؈ن أن مستوى التكب؈ف ʏࡩZoom Level    للصفحة الۘܣ يتم

  %. 100تحميلɺا أولا بواسطة المتصفح ɸو 

  

رض قيا؟ۜܣ لشاشة اݍݰاسب المكتۗܣ، ثم يصغرɸا  عميناء Ȗعرض متصفحات الɺواتف الذكية الصفحات الإلكفونية Ȋالعرض بدون وسم إطار 

نȘيجة لذلك يحتاج المستخدم إڲʄ تكب؈ف الصفحة ليتمكن من تصفحɺا، بʋنما يتكيف الموقع الإلكفوɲي المتصفح لتلائم شاشة الɺاتف الذɠي. 

  المستجيب مع المتصفحات اݝݵتلفة ࡩʏ الأجɺزة الذكية Ȋغض النظر عن ݯݨم الشاشة. 

 

 

 

 

  

اقع الإلكفونية التصميم المستجيب الدرس الأول:   للمو
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 CSS  

 CSS إضافة استعلام الوسائط ࡩʏ ملفيمكنك أيضا 

خارڊʏ الذي يُصمم الصفحة الإلكفونية ࡩʏ ٰڈاية  

  .CSS ملف

  

  

  

  

  

  

  

  

 

حان الوقت ݍݨعل البوم الصور اݍݵاص بك يتغ؈ف طبقا ݍݱݨم الشاشة الۘܣ يتم تحميل  

ستظɺر Ȋشɢل مختلف عڴʄ شاشة جɺاز  الصفحة علٕڈا، وɸذا ʇعۚܣ أن عناصر الصفحة

 .اݍݰاسب، أو عڴʄ جɺاز لوڌʏ أو عڴɸ ʄاتف الذɠي

 CSS فيما يڴʏ سيضاف استعلاما وسائط ࡩʏ ملف

  

 

، ثم افتح الصفحة الإلكفونية ࡩʏ المتصفح CSS احفظ ملف

عند Ȗغي؈ف ݯݨم نافذة المتصفح، فإن أȊعاد الصور تتغ؈ف  

  .استعلامات الوسائط حسب

 

  

 (Menu) 

 ʏزة القائمة ۂɺالأج ʏل مختلف ࡩɢشȊ اɺعناصر يجب عرض ʄقسم يحتوي عڴ

 اݝݵتلفة، وʈمكنك استخدام استعلام الوسائط التɴسيق

 ʏل تخطيط القائمة ࡩɢشʇ الذي ʏعناصر القائمة. يجب إضافة المقطع الفمڋ

  .CSS الفئة المقابلة لملف

  

  

ɲي  لذلك، من أجل إɲشاء تɴسيق مستجيب لعناصر القائمة، لموقع إلكفو 

 ʏكرة القدم، يجب عليك إضافة استعلام وسائط ࡩ ʏمܨݨڥ 

اݍݵارڊʏ وحفظ الملف مرة أخرى يمكن أن يحتوي استعلام  CSS ملف

  :الوسائط عڴʄ النȘيجة التالية

 

  



 23 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

Ȏʈاقع الإلكفونية التفاعلية جافاسكر ت لتطوʈرɸا،  يقبل الموقع الإلكفوɲي التفاعڴʏ مدخلات المستخدم وʈمكنه Ȗغي؈ف محتواه وفقا لذلك، Ȗستخدم المو

 لإعطاء بɴية ونمط للصفحات الإلكفونية. CSSو  HTMLوضافة عناصر تفاعلية تجذب المستخدم؈ن. بʋنما Ȗستخدم لغات 

  جافا سكرȎʈت عڴʄ الموقع الإلكفوɲي اݍݵاص بك من أجل: يمكنك استخدام 

  التحقق من ܵݰة مدخلات المستخدم.  -          عرض التارʈخ والوقت. -

افذ المنȎثقة ومرȌعات اݍݰوار  -   القوائم المɴسدلة الديناميكية ، إݍݸ. -        عرض النو

  الإلكفونية ثابتة عڴʄ الإنفنت. % من الصفحات 90، ستكون  ……..………… ……..…………بدون 

 JavaScriptلغة جافا سكرпȋت 

أك؆ف ديناميكية وتفاعلية، والۘܣ لا يمكن    HTML) ۂʏ لغة برمجة عالية المستوى Ȗستخدم ݍݨمل صفحات لغة ترم؈ق النص الȘشعۗܣ  JSجافا سكرʋȋت (

    CSSالمادية وصفحات التɴسيق النمطية    HTMLإجراؤɸا باستخدام برمجة 

  باستخدام لغة جافا سكرȎʈت يمكنك: 

  .HTMLالصفحة الۘܣ تم إɲشاؤɸا باستخدام  ……..…………Ȗعديل  •

  المستخدم ࡩʏ الصفحة الإلكفونية.  HTMLالمقطع الفمڋȖ…………..……  ʏغي؈ف  •

  المستخدم ࡩʏ الصفحة الإلكفونية.  CSSالفمڋȖ…………..……  ʏغي؈ف  •

  

  عرض رسالة باستخدام لغة جافا سكرʋȋت 

 ɸناك العديد من الطرق اݝݵتلفة الۘܣ يمكنك استخدامɺا لعرض اݝݵرج باستخدام لغة جافا سكرȎʈت مٔڈا:

اݍݵاص بك، حيث Ȗعرض ɸذه الدالة النص اݝݰدد ࡩHTML  ʏࡩʏ المقطع الفمڋdocument.write  ʏ)ࡩʏ مسȘند (( )  ……..…………استخدام دالة   •

  الصفحة الإلكفونية 

  لإɲشاء مرȌع تنȎيه يحتوي عڴʄ رسالة.   window.alert )التنȎيه (()  ……..…………استخدام دالة  •

حيث تحدد ɸذه الدالة العنصر النظۜܣ من  ، document.getElementById )ف ࡩʏ مسȘند (() ر عڴʄ عنصر من المع ……..…………استخدام دالة  •

  خلال المعرف وȖغي؈فه إڲʄ عنصر آخر. 

 الموقع الإلكفوɲي التفاعڴʏ : الثاɲيالدرس 
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   مثال : 
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 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  

  



 26 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  



 27 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 إɲشاء مقطع برمڋʏ جافا سكرȎʈت

بدل ب؈ن إضافة وزالة فئة الاستجابة
ُ
يȘيح برنامج جافا سكرȎʈت عرض   .(responsive) أنت الآن بصدد إɲشاء ملف جافا سكرȎʈت الذي يجعل القائمة ت

 .بكسل، فإن عناصر القائمة تختفي وتظɺر الأيقونة 700أقل من الأيقونة عندما يكون عرض الشاشة صغ؈فًا ɲسȎيا. ࡩɸ ʏذا المثال، عندما يكون العرض 

ستخدم ɸذه الوظيفة ࡩʏ متصفح الɺواتف الذكية حيث
ُ
Ȗعمود. و ʏالأيقونة، يتم عرض عناصر القائمة ࡩ ʄتكون الشاشة  عندما يضغط المستخدم عڴ

  صغ؈فة 

  .HTML وɸو خارڊʏ ومرتبط بملف ".js" يكون ملف جافا سكرȎʈت بامتداد

  

  

  لɢي ʇعمل الموقع الإلكفوɲي Ȋشɢل ܵݰيح وʉستجيب لشاشات الأجɺزة اݝݵتلفة 

  .اݍݵارڊʏ ثم حفظ الملف CSS يجب عليك إضافة المقطع الفمڋʏ التاڲʏ إڲʄ ملف 

  

  

  

  

  

  



 28 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 Search Engine Optimization-SEO تحس؈ن محرɠات البحث

  تحتاجɺا ࡩɸ ʏيɢلية وتركيب محتوى الموقع الإلكفوɲييقصد بمصطݏݳ تحس؈ن محرɠات البحث جميع الإجراءات الۘܣ 

  ……..………… الموقع وزʈادة عدد الزائرʈن له من خلال الوصول إڲʄ الموقع عن طرʈق نتائج البحث باستخدام الɢلمات  (Ranking) تصɴيف وذلك لرفع 

 .المدفوعة  ……..…………المتعلقة بمحتواه ولʋس عن طرʈق 

 البحثتقنيات تحس؈ن محرɠات 

    Website Traffic توجد العديد من التقنيات الۘܣ ʇسɺل تنفيذɸا وعادة ما تأȖي بɴتائج جيدة لزʈادة معدل اݍݰركة عڴʄ الموقع

  :لأن تقنيات تحس؈ن محرɠات البحث تتغ؈ف باستمرار، فإليك Ȋعضا مٔڈا ونظرا 

  سة: حيث إن وسم العنوانʋن الرئʈتحس؈ن العناو<title>  مةله وزنهɺلمة المفتاحية المɢجب أن تكون الʈمحرك البحث. و ʏاݍݵاص ࡩ 

 .قدر الإمɢان (Header) ࡩʏ البداية، مع إضافة الɢلمات المفتاحية المناسبة إڲʄ رأس الصفحة

   ية أكفɴʈتطلب مساحة تخزȘعۚܣ أٰڈا سʇ اݍݵادم، مما ʄية أكف عڴɴʈاختيار صور بأݯݨام مناسبة حيث تتطلب الصور مساحة تخز ʄعڴ 

 لتحميلɺا تؤثر Ȋشɢل سلۗܣ عڴʄ تصɴيف الموقع
ً

 .جɺاز المستخدم ووقتا أطول لتحميلɺا. إن الصور الۘܣ Ȗستغرق وقتا طوʈلا

  اقع  Ȗشغيل أدوات تȘبع معدل اݍݰركة عڴʄ الموقع حيث ʇُعد التȘبع مصطݏݰًا مɺما للغاية ࡩʏ تحس؈ن محرɠات البحث لتȘبع نتائج المو

 .دى التقدم ࡩʏ جذب المزʈد من الزائرʈن للموقعغ؈ف المدفوعة، وʈخفك بم

 كيفية عمل محرɠات البحث؟ 

  :Ȗعمل محرɠات البحث من خلال ثلاث وظائف أساسية

 (Crawling) الزحف .1

 للعثور عڴʄ   الۘܣ ترسل فٕڈا محرɠات البحث فرʈقا من الروȋوتات المعروفة باسم برامج الزحف أو العناكب ……..…………الزحف ɸو عملية 

 ، وما إڲʄ ذلك،  PDF محتوى جديد وحديث. يمكن أن يختلف اݝݰتوى فقد يكون صفحة إلكفونية، أو صورة، أو مقطع فيديو، أو ملف

 .ولكن Ȋغض النظر عن اݝݰتوى، يتم اكȘشاف اݝݰتوى عن طرʈق الروابط

 يȘبع الروابط الموجودة عڴɸ ʄذه الصفحات للعثور  بجلب Ȋعض الصفحات الإلكفونية، ثم Google (bot) فمثلا، يبدأ جوجل بوت 

 جديدة من خلال التنقل عڴʄ طول مسار الروابط ɸذا، يكون الزاحف قادرًا عڴʄ العثور عڴʄ محتوى جديد وضافته إڲURL  ʄ عڴʄ عناوʈن

 فɺرس محرك البحث جوجل 

 (Indexing) الفɺرسة .2

 الموجود أثناء عملية الزحفاݝݰتوى  ……..…………  و  ……..…………الفɺرسة ۂʏ عملية 

  المكȘشفة، والۘܣ سʋتم اسفدادɸا لاحقا عندما يبحث المستخدم عن معلومات.  URL ܷݵمة لعناوʈن ..………… ……..…………الفɺرس ɸو 

 .بمجردإدراج الصفحة ࡩʏ الفɺرس سʋتم عرضɺا كنȘيجة للاستعلامات ذات الصلة

 (Ranking) الفتʋب  .3

  حسب الصلة بالاستعلامات من الأك؆ف صلة إڲʄ الأقل صلة بالموضوع.   ……..…………  ……..………… ……..…………الفتʋب ɸو عملية 

  .اففاض أنه ɠلما تم تصɴيف موقع إلكفوɲي بأعڴʄ صلة، ɠلما ɠان محرك البحث ʇعتقد أن الموقع مرتبط بالاستعلام Ȋشɢل عام، يمكنك

  

  

  

  

  



 29 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 إلكفونية عرض صفحة 

 .للمستخدم صفحة إلكفونية ……..…………العرض ɸو العملية الۘܣ يجب أن يمر ٭ڈا الɺاتف أو اݍݰاسب أو اݍݨɺاز اللوڌʏ أو متصفح جɺاز آخر من أجل 

 ʄاعتمادًا عڴ ،
ً

  .وجلّڈا الذɸاب إلٕڈاوكمية تلك الموارد اݝݵتلفة الۘܣ يجب عڴʄ متصفحك   ……..…………يمكن أن Ȗستغرق عملية العرض وقتا طوʈلا

  ات البحثɠالعرض من جانب العميل: اݍݵيار الأقل ملاءمة لتحس؈ن محر 

محتوى الصفحة الإلكفونية. بدلا من تجميع الصفحة  ʇعرض (أن العميل جɺاز المستخدم الذي يقوم بالبحث يُقصد بالعرض من جانب العميل

، تارɠا المتصفح ʇعمل عڴʄ تحميل وجمع ɠل  ……..…………اݍݵاص بك  ڲʄ المستعرضعڴʄ اݍݵادم ثم إرسالɺا إڲʄ متصفحك يتم إرسال الصفحة إ

ʏعۚܣ أنه يتم اسفداد البيانات من اݍݵادم، ومعاݍݨْڈا ࡩʇ ذاɸ .المستخدم اݝݰتوى ʄا عڴɺالمتصفح لعرض. 

  ات البحثɠالعرض من جانب اݍݵادم اݍݵيار المفضل لكبار المسؤول؈ن الاقتصادي؈ن لتحس؈ن محر 

  . ……..…………  بواسطة ……..…………ɸو ࡩʏ الأساس الأسلوب الذي يتم فيه عرض الصفحة   العرض من جانب اݍݵادم

  .سيطلب العميل المعلومات من اݍݵادم، وسʋسلم اݍݵادم الصفحة اݝݰملة بالɢامل إڲʄ العميل 

ايا وعيوب الطرʈقت؈ن   مز

يمكن  قبل أن يحصل عليه العميل، لذلك ……..…………؛ لأن اݝݰتوى موجود عڴʄ نȊعد العرض من جانب اݍݵادم مفيدا لكبار المسؤول؈ن الاقتصادي؈

وحركة مرور أكف عڴʄ الصفحة الإلكفونية. ولكن بأداء   ……..…………، مما يؤدي إڲʄ ترتʋب   ……..………… إليه و  ……..…………ݝݰرɠات البحث 

 .عند عرض اݍݵادم صفحة جديدة بالɢامل ࡩɠ ʏل مرة، ولʋس اݝݰتوى اݍݨديد فقط ……..…………

  

  

  

  العرض من جانب اݍݵادم  العرض من جانب العميل

  المزايا 

  إڲʄ الموقع لتحس؈ن محرɠات البحث  ……..…………يمكن اݝݰرɠات البحث    ……..………….تفاعلات الموقع 

  ……..………….تحميل الصفحة الأولية    للموقع Ȋعد التحميل الأوڲʄ ……..…………عرض  

  ……..………….مناسب للمواقع   الوʈب ……..…………مناسب  

    جافا سكرȎʈت  ……..…………اختيار قوي من 

  العيوب 

  .طلبات اݍݵادم  ……..…………  .تحس؈ن محرɠات البحث Ȋشɢل عام  ……..…………

ʈمز ʏل عام  ……..…………عرض    ……..………….من د  قد يتطلب التحميل الأوڲɢشȊ للصفحة.  

  ……..………….إعادة تحميل الصفحة    .مكتبة خارجية ࢭʏ معظم اݍݰالات  ……..…………

  ……..…………تفاعلات الموقع   

  

  

  

  

  

 

 



 30 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  

  من خلال رسالة برʈد إلكفوɲي Ȗعرض داخل عميل الفيد الإلكفوɲي اݍݵاص ٭ڈم   ……..………… ……..…………من الرسائل الإخبارʈة الرقمية ɸو الɺدف 

  .  ……..………………..………………..………………..………………..………………..………………..………………..…………: وʈقصد Ȋعميل الفيد الإلكفوɲي

  إرسالɺا فعالة.  وɸذا ʇعۚܣ أن ɸناك قيودا تتعلق بݲݨم وتɴسيق وشɢل التخطيط والتصميم ࡩʏ الرسالة الإخبارʈة، وذا لم تراع فلن تكون الرسالة الۘܣ ترʈد

  ɸنا يمكنك رؤʈة قالب الرسالة الإخبارʈة العامة 

 :ʏسة ۂʋالأجزاء الرئ  

  جب أن يكون اݝݰتوى مرتبطا بمرسل الفيد الإلكفوɲي).الصفحة (حيث ي ……..…………> 

  الرسالة الإخبارʈة (العنوان، النص، الصورة). ……..…………> 

  (الذي يحتوي عادة عڴʄ روابط).   ……..…………> 

  

  

 ʏية ࡩɴة ٭ڈذه البʈشاء رسالة إخبارɲلإHTML ،  من الأفضل استخدام جدولHTML.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 الرسائل الإخبارʈة الرقمية : الثالثالدرس 
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 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 إɲشاء الرسائل الإخبارʈة الرقمية 

 ʏشاء اݍݨداول ࢭɲعلمت كيفية إȖ لقدHTML  ة الرقميةʈشاء الرسالة الإخبارɲا لإɺمكنك استخدامʈو ،. 

  :خطوات إɲشاء الرسالة الإخبارʈة 

 الرسالة الإخبارʈة ……..…………تحديد   .1

 ɸيɢل الرسالة الإخبارʈة ……..………… .2

 .الرسالة الإخبارʈة   (Style)الرئʋس فيه، ثم استكماله، وضبط نمط ووضع اݝݰتوى    HTMLملف  ……..………… .3

اتف الذكية ……..………… .4  .مدى استجابة الرسالة الإخبارʈة عڴʄ الɺو
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 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



 

 

   

 الأوڲʄ شأبو عرʉثانوʈة 

 عڴʏ معآۜܣالمادة : معلم 

 

ـــاس ــ ...................................................................... م الطالب :ـ  

ـــرق ــ ـــ ــ ...................................................................... :م الشعبة ـ  


حلول



 1 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 2-2توزʉع الدرجات لمقرر تقنية رقمية  

 

  الطالب  أوراق العمل  متاȊعة  استمارة

  توقيع المعلم   درجةال  الجزء

      الأول
 

½  
 

 

    الثاني
 

½  
 

 

    الثالث 
 

½  
 

 

    الرابع
 

½  
 

 

    سالخام
 

½  
 

 

    دس السا
 

½  
 

 

    عالساب
 

½  
 

 

    الثامن
 

½    
 

    عالتاس
 

½    
 

    العاشر
 

½    
 

 

 الملف ɸذا لا ʇغۚܣ عن الكتاب المدر؟ۜܣ  

  

 



 2 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

  

  

  

  

  

  

  عڴʄ بناء وتطوʈر الشعارات والعلامات التجارʈة، وتصميم الوسائل الإعلانية والمواد الȘسوʈقية الفعالة  التصميم الرسومي ʇساعد 

  .   اللافتات -     المɴشورات الإعلانية -     بطاقات العمل -     المɴشورات    - مثل

 ʄادةالتصميم الرسومي اݍݨيد يؤدي إڲʈة.  زʈالأعمال التجار ʏالمبيعات ࡩ  

 
  بمنتج أو خدمة معينة المɺتم؈نالعملاء اݝݰتمل؈ن أو العملاء  جذبɸو عملية  

  طرق التوزʉع       المبيعات     الإعلان      تطوʈر المنتجات  وʈتضمن الȘسوʈق جوانب مختلفة من العمل مثل 

  وɸناك عناصر أساسية يجب عڴʄ الشرɠات مراعاٮڈا عند إɲشاء اݍݰملات الȘسوʈقية مثل

المنتج        السعر    

 الموقع        الدعاية      المسْڈلك؈ن. 

 
  وʉعف عٔڈا بأشɢال عديدة المسْڈلك؈نمع  التواصلوɸو وسيلة مɺمة من وسائل 

نصية             مسموعة   

  مرئية من خلال الصور         مقاطع الفيديو   

  معينة ذات مواصفات معينة. خدمةمنتج أو  اسْڈلاكأو  لشراءالمسْڈلك؈ن اݝݰتمل؈ن  Ȗܨݨيعأو  إقناع٭ڈدف 

  مبيعات المنتج أو اݍݵدمة من خلال لفت النظر إڲʄ عناصرɸا الإيجابية زʈادة  ɸو  إن الغرض الأسا؟ۜܣ من الإعلان 

افرɸا وأحيانا توعية المسْڈلك؈ن بمخاطر الاستخدام    اݍݵاطئ لبعض المنتجات. وࡩʏ الوقت نفسه، إحاطة اݍݨمɺور بمعلومات تتعلق Ȋسعرɸا وتو

  

  

 

  

:ʄالتصميم الرسومي الوحدة الأوڲ 

 الدرس الأول : التصميم الرسومي 

"،  المرسلالاتجاه ب؈ن الܨݵص الذي يرسل المعلومات وʈطلق عليه " أحاديالإعلان ɸو نوع من التواصل 

 ".  المسْڈلك" أو "المستلموالܨݵص الذي ʇستقبل المعلومات وʈطلق عليه "

بطرʈقة واܷݰة وجذابة ٭ڈدف  وتتɢون تلك المعلومات من عبارات عن منتجات أو خدمات أو أفɢار تنفذ 

  التأث؈ف عڴʄ المسْڈلك لشراء أو استخدام ɸذه المنتجات واݍݵدمات.



 3 الصفحة

    

 عڴʏ معآۜܣ 

 
  اختيار طرʈقة الإعلان يخضع للعديد من المعاي؈ف مثل إن 

  ، تفضيلاٮڈم اݝݵتلفة و  إمɢانية الوصول للزȋائن و ، الم؈قانية المتوفرة     

 كما يمكن للشرɠات اختيار الوسائل الإعلانية المناسبة الۘܣ سȘساعد ࡩȖ ʏعزʈز علامْڈا التجارʈة. 

  الوسائل المطبوعة  •

  وȋلغات متعددة.  محدد أصبحت الطباعة حديثا أداة شاǿعة جدا للإعلان؛ وذلك لقدرٮڈا عڴʄ الوصول ݍݨمɺور  

افية من خلال الإعلان عف وسائل أخرى، ɠالɺدايا الۘܣ  وʈمكن الوصول إڲʄ مجموعة كب؈فة من جمɺور متماثل   بخصائصه السɢانية ومنطقته اݍݨغر

 يطبع علٕڈا اسم الشركة أو علامْڈا التجارʈة، أو من خلال الإعلانات ࡩʏ وسائل المواصلات العامة.

  وسائل الإعلان عف الإنفنت •

Ȋ جيةʈشر العروض الفوɲ الɢعد الإعلان عف الإنفنت أحد أشʇ .قية ݍݨذب المسْڈلك؈نʈسوȘغرض إيصال الرسائل ال  

اقع الإلكفونية، يتلقون الرسائل الȘسوʈقية من خلال نتائج محرɠات    البحثفعند استخدام الأܧݵاص وسائل التواصل الاجتماڤʏ والمو

اقع، وكذلك من خلال  الإعلانيةوالمساحات    تماعية وغ؈فɸا. الشبɢات الاج وعلانات رسائل الفيد الإلكفوɲيࡩʏ المو

  الأجɺزة الذكية  •

مɺما لɢل الأعمال، وتمكن وسائط الɺواتف ا بجانمع تزايد استخدام الأجɺزة الذكية ɠالɺواتف الذكية وغ؈فɸا، أصبح الإعلان عفɸا ʇشɢل 

 الدردشةومجموعات  طبيقاتوالت القص؈فة الرسائلالذكية والأجɺزة اللوحية والرسائل الفوʈجية من الوصول إڲʄ اݍݨمɺور المسْڈدف من خلال 

  عڴʄ وسائل التواصل الاجتماڤʏ وغ؈فɸا.

  

  

  

  

  

  

  

    
مبيعات المنتج أو اݍݵدمة من خلال لفت النظر إڲʄ عناصرɸا الإيجابية زʈادة   ɸو إن الغرض الأسا؟ۜܣ من الإعلان  1    

الم؈قانية المتوفرةمٔڈا اختيار طرʈقة الإعلان يخضع للعديد من المعاي؈ف إن  2    

وȋلغات متعددة  دو محدلا  أصبحت الطباعة حديثا أداة شاǿعة جدا للإعلان؛ وذلك لقدرٮڈا عڴʄ الوصول ݍݨمɺور   الوسائل المطبوعة 3    

   توجد ࡩʏ المملكة العرȋية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان.  4

تفضيلاٮڈم اݝݵتلفة و  إمɢانية الوصول للزȋائنمٔڈا اختيار طرʈقة الإعلان يخضع للعديد من المعاي؈ف إن  5    

   الإعلان ɸو نوع من التواصل أحادي الاتجاه 6

وʉعف عٔڈا بأشɢال عديدة  المسْڈلك؈نمع  التواصلوɸو وسيلة مɺمة من وسائل  الإعلان 7    

بمنتج أو خدمة معينة المɺتم؈نالعملاء اݝݰتمل؈ن أو العملاء  جذبɸو عملية  الȘسوʈق 8    

9  ʄة. قلةالتصميم الرسومي اݍݨيد يؤدي إڲʈالأعمال التجار ʏالمبيعات ࡩ    

معينة ذات مواصفات معينة. خدمةمنتج أو   اسْڈلاكأو  لشراءالمسْڈلك؈ن اݝݰتمل؈ن  Ȗܨݨيعأو  قناعلإ٭ڈدف  الإعلان 10    
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الوسائل المطبوعة

وسائل الإعلان عف الإنفنت

الأجɺزة الذكية

  توجد ࢭʏ المملكة العرȋية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان. يمكنك زʈارة الموقع:

a9a700f172c9/1-b016-406b-599f-https://laws.boe.gov.sa/BoeLaws/Laws/LawDetails/16c49913 

  قصود بلوحات الدعاية والإعلان، وȋيان اݍݨɺات المسؤولة عٔڈا، وتحديد الرسوم السنوʈة، للاطلاع عڴʄ القواعد الۘܣ Ȗشمل: الم

  ن. وȋيان أحɢام تأج؈ف مواقع الإعلانات، وȋيان اݍݨɺات الۘܣ يتم التأج؈ف من قبلɺا، وȋيان واجبات ومسؤوليات شرɠات الإعلانات وشروط الإعلا  
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  اختيار العنوان اݍݨيد    -1

  فائقة  Ȋعنايةمكونات أي إعلان، وʈجب اختيار تلك الɢلمات  أɸمȖعد ɠلمات العنوان من  

   حيث Ȗش؈ف دراسات الȘسوʈق بأن ܧݵص؈ن من ɠل عشرة أܧݵاص فقط يتاȊعان قراءة الإعلان Ȋعد ملاحظة عنوانه 

  الإعلان قيمته. فقدولذلك فإن فشل العنوان ࡩʏ جذب انȘباه اݍݨمɺور؛  

  العنوان اݍݨيد يجب أن

-  ʄالمنتج أو اݍݵدمة. م؈قاتيركز عڴ  

  اݍݨمɺور. Ȗعۚܣ يركز عڴʄ المسائل الۘܣ   -

  المزʈد من المعلومات بخصوص المنتج أو اݍݵدمة.  لاستكشافوʈدعو  الفضول يث؈ف  -

  طلب إجراء من المتلقي   -2

  إحدى الطرق اݍݨيدة ݍݨذب انȘباه المتلقي ࡩʏ أن يطلب منه القيام Ȋعمل ما

    اتخاذ إجراءوʈطلق عڴɸ ʄذا المصطݏݳ الȘسوʈقي Ȗسمية 

موقع إلكفوɲي  بالضغط عڴʄ ت؈ف أو سطر نظۜܣ لارتباط Ȗشعۗܣ يوجه المستخدم إڲʄ  ࡩʏ الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي يكون اتخاذ الإجراء  عڴʄ سȎيل المثال

  العلامة تجارʈة. 

  إظɺار مصداقية المنتج   -3

و التصديقات الرسمية المناسبة أو أي نوع آخر من الطرق ، إن استخدام الاعتماد الرسܣ أبطرف ثالثيتع؈ن عڴʄ المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة 

  من شأنه أن يوفر مصداقية لما يقدم لݏݨمɺور، وʈمكن أيضا الاستعانة بتقييمات وآراء أفراد أو جمɺور يبدون رضاɸم عن المنتج أو اݍݵدمة.   الموثوقة

 الفك؈ق عڴʄ ما يقدمه المنتج للمسْڈلك -4

 ʄعڴ ʏأو دون وڤ ʏشراء منتج جديد، فإن جميع المسْڈلك؈ن اݝݰتمل؈ن يركزون بوڤȊ و:   سؤالعندما يتعلق الأمرɸمع؈ن و  

  "ماذا ʇعۚܣ ɸذا الأمر بالɴسبة ڲʏ؟" 

  أو بمعۚܢ آخر "كيف لɺذا المنتج   

  أو اݍݵدمة أن تكون مفيدة ࡩʏ حياȖي اليومية؟".  

  ،  الم؈قاتولʋس  المنافعواݍݰاسم فإنه يمكن Ȋسɺولة جذاب اɸتمام العميل، فالمسْڈلك ʇشفي  إذا أجاب الإعلان عن ɸذا السؤال الȎسيط

  لا أحد يرغب ࡩʏ شراء منتج عديم الفائدة بالɴسبة له وكما ɸو معلوم

  لذلك يجب أن يركز ɠل إعلان عڴʄ السȎب الذي من أجله سيكون المنتج (أو اݍݵدمة) مفيدا لݏݨمɺور المسْڈدف.  

  المعلومات المناسبة البيانيةتضم؈ن -5

  من المɺم تضم؈ن معلومات عن كيفية تمك؈ن العميل اݝݰتمل من الوصول للمنتج وشرائه 

  أو تضم؈ن طرق للاتصال  بالشركة لݏݰصول عڴʄ مزʈد من المعلومات، عڴʄ سȎيل المثال: 

- ʄباع فيه.  المتجر إذا أردت بيع منتج فيجب الإشارة إڲʋالذي س  

  ɸذه العيادة.  عنوانعيادة طبية مختصة، فيجب أن تتضمن الإعلانات إذا ɠان لديك -

  الممكنة وتنوʉعɺا.  الاتصالإذا كنت ترʈد من العملاء الاتصال بك، فيجب عليك تضم؈ن طرق -

    
    بطرف ثالث يتع؈ن عڴʄ المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة   1

    اتخاذ إجراءالȘسوʈقي Ȗسمية يه يطلق علطلب إجراء من المتلقي   2

    الɢلمات   أياختيار يتم  علانلʋست مɺمة ࡩʏ الإ ɠلمات العنوان   3

 مواصفات
الإعلان 
الفعالة

اختيار  -١
د العنوان الجي

طلب  -٢
إجراء من 
المتلقي 

إظهار  -٣
مصداقية 
المنتج 

التركيز -٤
على ما يقدمه 

المنتج 
للمستهلك 

تضمين -٥
المعلومات 
المناسبة 
البيانية
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وقد يكون التصميم    مؤثرةمجموعة عناصر ɠالصور والرسومات والرموز والنصوص، ودمجɺا التوصيل المعلومات أو الأفɢار بطرʈقة بصرʈة ɸو استخدام 

  غ؈ف رقܣأو  رقميا

 
  تصميم الɺوʈة البصرʈة . 1

  الشركة.  وɸوʈةɲشاط  تفز ʇستخدم ࡩʏ الȘسوʈق للعلامة التجارʈة وȖعزʈز قيمɺا، من خلال استخدام الصور والأشɢال والألوان الۘܣ 

  تصميم الȘسوʈق والإعلانات  . 2

  لمنتج أو اݍݵدمة معينة. للفوʈجʇستخدم 

  تصميم المɴشورات  . 3

ʏالوقت اݍݰاضر ومع الطباعةالتصميم من أجل عملية  ۂ ʏن . ࡩʈجنب مع اݝݰرر ʄعملون جنبا إڲʇ شوراتɴشر الرقܣ، أصبح مصممو المɴور الɺظ

  والناشرʈن لتحقيق أفضل أداء ࡩʏ التخطيط والطباعة وɲشاء الرسوم التوضيحية 

  تصميم أدوات التغليف للمنتجات  . 4

ناصر  ع، وʈتم إɲشاء ɸذه اللفاتغالملصقات الم، مثل تتطلب المنتجات المعدة للبيع أشɢالا عديدة من التغليف والتعبئة والعناصر المرئية الأخرى 

  .المغلفات و  العبوات من خلال عمليات تصميم 

  تصميم اݍݰركة . 5

ɸو فرع من فروع التصميم الرسومي وʈتكون من رسوم تطبيق علٕڈا Ȋعض تأث؈فات اݍݰركة، وȖشمل ɸذه التصميمات ألعاب الفيديو، والرسوم  

اقع الإلكفونية وغ؈فɸا. ،GIFالمتحركة، والتطبيقات، وصور     ومتطلبات المو

  تصميم الوʈب  . 6

سɺلة الاستخدام   إɲشاء صفحة إلكفونية؛ وذلك ٭ڈدف التخطيط والصور والطباعةيجمع ب؈ن مجموعة متنوعة من عناصر التصميم مثل 

   وممتعة ࡩʏ التقديم.

 

 ʄش؈ف مبادئ التصميم الرسومي إڲȖب العناصر  التخطيطبقيام المصمم  كيفيةʋجميع المكونات   ارتباطباستخدام أفضل الأساليب الممكنة لضمان  وترت

   ببعضɺا البعض وصولا لɺدف تحقيق غاية الإعلان، وȖشمل ɸذه المبادئ

ب؈ن الأشɢال واݍݵطوط والعناصر الأخرى بطرʈقة تماثلية أو غ؈ف تماثلية، تفز أɸمية التوازن بأنه   البصري تحقيق التوازن  التوازن 

  يوفر بɴية وثباتا للتصميم.

، وذلك لإɲشاء اتصال مرǿي ب؈ن  اݍݨانب؈نأو  المنتصفأو  الأسفلأو  الأعڴʄيتم محاذاة جميع عناصر التصميم الرسومي إڲʄ  اݝݰاذاة

 العناصر. تلك 

، وزʈادة فɺم المشاɸد للمغزى، وتوف؈ف  اتتالمشȘيوجد القرب علاقة بصرʈة ب؈ن عناصر التصميم اݝݵتلفة من خلال تقليل  القرب

 نقطة محورʈة للمشاɸدين.

 ترتبط معا لتعطي التصميم الاȖساق المطلوب.  ۂʏ عملية تكرار عنصر أو عدة عناصر ࡩʏ التصميم، التكرار 

 ب؈ن عناصر التصميم.  الاختلافات  باين عڴʄ جوانب معينة من التصميم لإبراز يؤكد الت التباين

    
    ب؈ن الأشɢال واݍݵطوط والعناصر الأخرى بطرʈقة تماثلية أو غ؈ف تماثلية البصري تحقيق التوازن  التوازن   1

    غ؈ف رقܣأو  رقمياقد يكون التصميم  التصميم الرسومي  2

   الۘܣ تفز ɲشاط وɸوʈة الشركة.  فقط الصور فيه ستخدم Ȗ البصرʈةتصميم الɺوʈة   3

التوازن 

اݝݰاذاة

القرب

التكرار

التباين
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 رسومي: Ȗعد العناصر الفنية الوحدة الأساسية لأي تصميم مرǿي، وȖشɢل ɸيɢلية التصميم وكيفية نقله للرسائل البصرʈة، ومن أɸم عناصر التصميم ال

  ) lineاݍݵط (

  ثلاȜي الأȊعادأو  ثنائياأو  رقيقاأو  سميɢاأو  مستقيما أو  منحنيا يمكن أن يكون 

  ) Shapeالشɢل (

  .مجردأو  اي ɸندسخطوط، وʈمكن أن يكون الشɢل بيتم إɲشاؤɸا  ائية الأȊعادثنمنطقة محددة 

  ) Colorاللون (

(مجموعة  hue الصبغةخصائص أساسية وۂʏ:  ثلاثعنصر مɺم خصوصا ࡩʏ جذب الانȘباه، وله 

  درجة نقاء اللون   saturation والȘشيع شدة الإضاءة   value القيمة الألوان)، و 

  ) Typographyالطباعة (

  فن ترتʋب اݍݵطوط اݝݵتلفة الۘܣ تدمج بأݯݨام وألوان وتباعدات من شأٰڈا التأث؈ف Ȋشɢل كب؈ف عڴʄ الرسالة الۘܣ يرʈد المصمم إيصالɺا.

  ) Textureالبɴية (

 ʄية التصميم إڲɴش؈ف بȖأو غ؈ف ذلك.، ةبلص، أو معتدلة، أو لامعة، أو ناعمة، أو خشنةالسطح الملموسة والۘܣ من الممكن أن تكون  نوعية  

  ) Sizeاݍݱݨم (

  ʇش؈ف إڲʄ ݯݨم العناصر ࡩʏ التصميم، حيث أن استخدام اݯݨام متباينة يمكن أن يوفر عنصر اݍݨذب البصري إڲʄ التصميم. 

  ) Spaceالفراغ (

  ب؈ن   الفراغات و  المسافاتأو الȘشوʉش عڴʄ رسالة اݝݰتوى، وتتضمن   العناصر يرمز إڲʄ مناطق التصميم الۘܣ تركت خالية لضمان عدم تداخل 

   مٔڈا. أعڴʄ، أو أسفلɺا، أو حولɺاعناصر التصميم الأخرى، أو 

 

  ࡩʏ العصر اݍݰديث تقدم التصميم الرسومي تقدما كب؈فا، و أصبح ɸناك العديد من أشɢال التصميم، ومن أɸمɺا:  

  ستخدمتصميم تجرȋة الم •

مع الفك؈ق عڴɸ ʄيɢلية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم؈ن معɺا، وɸذا ٱڈدف إڲʄ تحس؈ن قابلية استخدام   تحس؈ن تجرȋة ɸذا المستخدم

  ،ما يزʈد من رضا المستخدم؈ن إڲʄ أقظۜܢ حد وʈضاعف فرص عودٮڈم مرة أخرى.  تفاعڴʏ المنتج ومɢانية الوصول إليه Ȋشɢل فعال و

 

  تصميم واجɺة المستخدم •

لأنه يركز عڴʄ توقع ما يجب عڴʄ   ا جيدا لاحتياجات المستخدم؈ن ملعناصر التفاعلية اݍݵاصة بالتصميم، وɸذا يتطلب فɺ يتعلق بالعمل مع ا

وɲي  المستخدم؈ن فعله عند استخدامɺم لموقع إلكفوɲي ، والتأكد من أن الواجɺة تحتوي عڴʄ العناصر الۘܣ تجعل استخدام وظائف الموقع الإلكف

المتجاوȋة Ȋشɢل كب؈ف ࢭʏ تصميم واجɺة المستخدم، وتقوم المتاجر الإلكفونية باستخدامɺا Ȋشɢل تدرʈڋʏ. فبدلا من استخدام   Ȗستخدم الألوان ممكنة. 

لوان ديناميɢي لون رمزي واحد ࢭʏ شعار العلامة التجارʈة، تمكن الألوان المتجاوȋة العلامات التجارʈة من اكȘساب ألوان متعددة محددة سابقا أو نظام أ

عɺا  لون بʋئْڈا، وʈمكن للمتاجر الإلكفونية مع ɸذا النوع من التصميم المتجاوب أن تحافظ Ȋسɺولة عڴʄ تفاعل المستخدم؈ن أثناء تصفحɺم مواق يأخذ

  بحيث تبدو عملية استكشاف المتجر الإلكفوɲي رحلة ممتعة، بما أن ɠل صفحة ستحتوي عڴʄ لوحة ألوان فرʈدة خاصة ٭ڈا. 

اݍݵط 

)line(
الشɢل 

)Shape 
(

اللون 

)Color(

الطباعة 

)Typog
raphy(

البɴية 

)Textur
e(

اݍݱݨم 

)Size(

الفراغ 

)Space(
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Ȗشمل الدمج ب؈ن  تطورت عملية التصميم عڴʄ مدار العقود الماضية نظرا لاستمرار التحول الرقܣ ࢭʏ العالم الذي Ȗعʋش فيه، ما أدى إڲʄ وجود عملية معقدة 

الأولية باستخدام أدوات التصميم الرسومي ، حيث ʇسْڈل المصممون عملɺم ࢭʏ بداية عملية التصميم برسم المفاɸيم ووضع النماذج الرقمية و التقليديةالتقنيات 

  التقليدية قبل الݏݨوء إڲʄ اݍݰاسب واستخدام برامج التصميم الاحفافية لإٰڈاء المɺمة أو المشروع. 

مات النقطية  يتوقع من مصمܣ الرسوميات أن يɢونوا بارع؈ن ࢭʏ التطبيقات الفمجية اݍݵاصة بإɲشاء الصور والطباعة والتخطيط. وʉستخدم المصممون الرسو 

  فنت. والرسومات المتجɺة المصممة سابقا (القوالب اݝݨانية أو المدفوعة، والۘܣ يمكن العثور علٕڈا ࢭʏ المواقع اݝݵتصة بالتصاميم عف الإن

  -برامج التصميم الرسومي   -برامج التصميم الرسومي
  GeniallyجيɴيلڴAdobe Photoshop  ʏ ادوȌی فوتوشوب

  GIMPجمب  InDesignادوȌي ان دیزاین 

افیت دیزای؇ف    CorelDrawگورмل درو    Gravit Designerحر

  Photoscapeفوتوسكيب  Adobe Illustrator أدوȌي الʋسفيتور 

  Vectrفکتور   Affinity Designerأفينۘܣ ديزاي؇ف

  Inkscapeانكسكيب  Xara Designer Pro Xاكسفا ديزاي؇ف برو 

  

 

 Vector-Based Graphicsالرسومات المتجɺة  

•  ʄمع التكب؈ف أو التصغ؈ف  جودٮڈاتحافظ عڴ  

  وʈمكن Ȗغي؈ف ݯݨمɺا Ȋسɺولة دون فقدان جودٮڈا.  مرونة  أك؆فȖعد  •

  لوɲي. بتدرجأو  واحدبأ عادة بلون Ȗع •

  صغ؈ف ݯݨم الملفات للرسومات ذات الأȊعاد الكب؈فة  •

  قطية. نتحوʈلɺا Ȋسɺولة إڲʄ رسومات  يمكن •

  cdr    ai  .pdf   .eps  .svgانواع امتدادات الرسومات المتجɺة الشاǿعة:  •

 Raster-Based Graphicsالرسومات النقطية 

  . مفصلة و  غنيةȖعد أفضل طرʈقة لإɲشاء صورة  •

  Ȗغي؈ف اݍݱݨم Ȋشɢل يحافظ عڴʄ جودٮڈا. لا يمكن •

   من حيث إمɢانية تحرʈر وɲشاء الصور بتأث؈فاٮڈا اݝݵتلفة ومزج الألوان Ȋسلاسة. أفضلȖعد  •

  ɲسȎيا.  كب؈ف ݯݨم الملفات الۘܣ تحتوي عڴʄ رسومات نقطية  •

  Ȗستغرق وقتاوفقا لتعقيد الصورة، فإن عملية التحوʈل إڲʄ رسومات متجɺة  •

• ʏسيقات الصور  أك؆ف  الصور النقطية ۂɴعة: شيوعاتǿو من امتداداٮڈا الشا ،bmp   tif         png      gif    jpg  sd  

    
    مجردأو  ايɸندسخطوط، وʈمكن أن يكون الشɢل بيتم إɲشاؤɸا   الأȊعاد ثلاثيةمنطقة محددة ) Shapeالشɢل (  1

     والȘشيع القيمة و  الصبغةخصائص أساسية وۂʏ:  ثلاثله  )Colorاللون (  2

3   ʄية التصميم إڲɴش؈ف بȖالسطح الملموسة  نوعية   

   مع الفك؈ق عڴɸ ʄيɢلية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم؈ن معɺا تهتحس؈ن تجرȋ تصميم تجرȋة المستخدم  4
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  اسمأو قد يتضمن  مجرداɸو علامة رسومية أو رمز ʇستخدم للمساعدة ࡩʏ التعرʈف والفوʈج لɺوʈة الشركة وتم؈قɸا، وقد يكون التصميم    Logoالشعار  

  المم؈قة. علامْڈاالشركة أو 

يفية تلقي العملاء لعلامتك التجارʈة، إذا أردت أن تبدأ ɲشاطا تجارʈا جديدا فإن نوع الشعار الذي تختاره سيؤثر عڴʄ الإعلان عن منتجاتك، كما سيؤثر عڴʄ ك

  ʇعد اختيار نوع الشعار أحد اݍݵطوات الأوڲʄ لإɲشاء شعار ناݦݳ لعملاك، 

  سة وغ؈فɸا.وɸناك أرȌعة أنواع أساسية من تصميمات الشعارات، وʉعتمد اختيار نوع الشعار المناسب لعملك عڴʄ اݍݨمɺور المسْڈدف ونوع المنتج والمناف

 
  ܣنظۜاللشعار ا

 Wordmark Logo  

ɸو شعار يحتوي عڴʄ النص فقط، فمن المعتاد استخدام اسم الشركة أو المنتج الذي ترʈد الإعلان  

  عنه كنص وʉعد ɸذا الشعار ɸو الأفضل للشرɠات ذات الأسماء الفرʈدة والمث؈فة للاɸتمام. 
  

    اݍݰروفشعار 

Lettermark Logo  

صياغة اݍݰروف، وȘʈشɢل من اݍݰروف الأوڲʄ من اسم العلامة التجارʈة، ɸو شعار ʇعتمد عڴʄ فن 

  ولذلك ʇعد مناسبا للمؤسسات الۘܣ لدٱڈا أسماء طوʈلة أو أسماء صعبة النطق
  

  التصوʈري الشعار 

 Image Logo  

العائلات  يتكون من صورة متجɺة Ȗعمل كشعار للعلامة التجارʈة، وȌعد جيدا للشرɠات الۘܣ Ȗسْڈدف 

  أو الأطفال، كما ʇعد لون الصورة ونمطɺا مɺم؈ن للغاية لذا يجب أن يكونا ملفت؈ن للنظر. 

  
    المدمجالشعار 

Combination Logo  

ɸو شعار يجمع ب؈ن النص والصور، ومن السɺل تذكره ولكنه Ȋشɢل عام أك؆ف Ȗعقيدا وʈتطلب مصمما  

  رʈة اݍݨديدة.محففا لإɲشائه، كما ʇعد مناسبا للأعمال التجا

  
  

  

Logo 

ɸذه المɺرجانات رܧݰتك كمصمم رسومات لتصميم   تقام العديد من مɺرجانات التمور بالمملكة العرȋية السعودية، اففض أن أحد المؤسسات الۘܣ تنظم مثل

ا يتكون مٔڈما  ص شعار المɺرجان من خلال استخدام برنامج إنكسكيب. Ȋشɢل أك؆ف تحديدا، عليك إɲشاء مسȘند جديد ࡩʏ الفنامج، ستدرج فيه صورة للتمور ون 

  الشعار.

  ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

  إɲشاء مسȘند جديد  •

  إدراج صورة  •

  إدراج نص  •

  الشعار كصورةتصدير  •

  

    
  ɸ  و شعار يحتوي عڴʄ النص فقط اݍݰروفالشعار   1

  ɸ  و شعار ʇعتمد عڴʄ فن صياغة اݍݰروف  النظۜܣ شعار   2

   يتكون من صورة متجɺة Ȗعمل كشعار للعلامة التجارʈة المدمجالشعار   3

 ɸ  و شعار يجمع ب؈ن النص والصور  التصوʈري الشعار   4
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تفز الأعمال اݍݵاصة ࡩʏ المعارض  إعلانيةȊشɢل أسا؟ۜܣ ࡩʏ المعارض، وتɴبع أɸميْڈا باعتبارɸا وسيلة   ȖAdvertising Postersستخدم الملصقات الإعلانية 

  والمؤتمرات

اتيجياٮڈا  عد خيار استخدام الملصقات الإعلانية إضافة جيدة يمكن ʉو   استخدامɺا ࡩʏ الإشارة إڲʄ ما Ȗسوق له الشركة وذلك ضمن حملاٮڈا الإعلانية وسف

  الȘسوʈقية. 

الۘܣ Ȗستخدم لȘسوʈق منتجات أو خدمات،   الفوʈجيةالمرجو من الإعلان، فمٔڈا الملصقات  الغرضتصنف الملصقات الإعلانية إڲʄ أنواع مختلفة حسب 

 صة بالمناسبات اݝݵتلفة وما شا٭ڈɺا.اݍݵا الإعلانيةوɸناك الملصقات 

  

لكة سȘتعرف ࡩɸ ʏذا الدرس عڴʄ كيفية تصميم ملصق إعلاɲي باستخدام مبادئ التصميم الرسومي Ȋغرض الفوʈج لمɺرجان التمور الذي سيقام ࡩʏ المم

  العرȋية السعودية.

ݳ  ".ɺsvgة قابلة لتغي؈ف اݍݱݨم وʉعتف "رسومات متج  SVG -Scalable Vector Graphics  امتداد ملفات برنامج إنكسكيب ɸو  ملف رسومات نظۜܣ يوܷ

  الصور مع النص والأشɢال المتجɺة والرسومات النقطية المضمنة.

اقع الإلكفونية مثل: مايكروسوفت إيدج     Microsoft Edge .يمكن أيضًا فتحه باستخدام متصفح المو

 ࡩʏ اݍݨزء العمڴʏ تصميم ملصق إعلاɲي

ا ݍݱݨم الملصق المطلوب، وݯݨم الورق اݝݵصص للطباعة،   •
ً

حدّد وفق
ُ
ࡩʏ البداية يجب أن تɴآۜܡ مسȘندًا جديدًا ࡩʏ برنامج إنكسكيب بأȊعادٍ ت

  وستختار ݯݨم الورقة .

   إدراج صورة •

  إدراج عنصر   •

  لتحوʈل العنصر إڲʄ مسار:      تحوʈل العناصر إڲʄ مسارات  •

  اء منحنيات ب؈قير لإɲش      Bezier Curvesمنحنيات ب؈قير  •

  ɲܦݸ ولصق العنصر  •

  إضافة بيانات للملصق  -  لتطبيق تأث؈ف التظليل ࡩʏ العنوان    إضافة عنوان الملصق  •

  تصدير الملصق كصورة •

  

  

  

  

  

  

  تصميم ملصق إعلاɲيالدرس الثاɲي : 
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اقع الإنفنت حيث أصبحت جزءًا من تصميمɺا؛ لإضافة لمسات   ȖAnimated Web Bannerستخدم اللافتة الإلكفونية المتحركة  ࡩʏ اݍݰملات الإعلانية وȋك؆فة ࡩʏ مو

اقع. وʈمكن Ȗعرʈفɺا عڴʄ أٰڈا  عبارة عن إعلان يتم إيصاله من خلال خادم إعلانات عف الشبكة العنكبوتية العالمية، وʈحتوي عڴʄ مجموعة من الصور  جمالية للمو

 المتحركة.

  ات المتحركة تصميم الإعلان 

لتصميم إعلان متحرك، ستɴآۜܡ لافتة إلكفونية متحركة تتضمن الشعار الذي أɲشأته   GIMPࡩɸ ʏذا الدرس، سȘتعلم كيفية إɲشاء إعلان متحرك باستخدام برنامج جمب 

ا بواسطة برنامج إنكسكيب 
ً

  ڲʄ صورة التمور الموجودة ࡩʏ الشعار. Ȋعد ذلك وȋاستخدام برنامج جمب، ستضيف Ȋعض التأث؈فات المتحركة إ ،Inkscapeسابق

  إɲشاء الطبقات ࡩʏ برنامج إنكسكيب

ا صورة التمور بݲݨم: صغ؈ف  ستعرض الصورة المتحركة الشعار صورة التمور الذي يتم تكب؈فه تدرʈجيًا. وɸذا ʇعۚܣ أن عليك إɲشاء أرȌع صور مختلفة من الشعار تكون فٕڈ

Small ،  ومتوسطMedium،  وكب؈فLarge، ف جدًاوكب؈Extra Large ،   قʈمكن تنفيذ ذلك بواسطة برنامج إنكسكيب، عن طرʈا بنفس اݍݱݨم. و
ً
بʋنما يظل نص الشعار ثابت

  إɲشاء أرȌع طبقات مختلفة بما ࡩʏ ذلك الشعار اݍݰاڲʏ الذي أɲشأته ࡩʏ الدرس السابق. 

ع عنصر أو ملف صورة. وࡩʏ برنامج إنكسكيب، يمكن إɲشاء طبقات مختلفة عند تكوʈن ࡩʏ تصميم الرسومات، Ȗعتف الطبقات ۂʏ المستوʈات اݝݵتلفة الۘܣ يمكن فٕڈا وض

  صورة رقمية. 

 ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

  لتكرار الطبقة: 

  لتغي؈ف ݯݨم الصورة: 

  لݏݰصول عڴʄ الأرȌع صور من الطبقات: 

  لفتح صور الشعار كطبقات ࡩʏ برنامج جمب: 

  GIFالرسومي ) :)لإɲشاء الرسوم المتحركة بتɴسيق التبادل 

  لتصدير الرسوم المتحركة بتɴسيق التبادل الرسومي )

  

  

  

  

  

 الإعلانات المتحركة الدرس الثالث : 
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 الإلكفونية وعڴʄ رأسɺا الإنفنت Ȗسوʈق منتج أو خدمة باستخدام أشɢال مختلفة عف الوسائط ɸو عملية 

  ومن الأسماء الأخرى لɺذا النوع من الȘسوʈق 

 ق عف الإنفنتʈسوȘال         يɢق الشبʈسوȘال        ق الرقܣʈسوȘال   

 

  . زʈادة إيرادات المبيعاتعائد الاسȘثمار أفضل بكث؈ف من الȘسوʈق التقليدي ȊسȎب  •

الȘسوʈق حيث يتم ذلك عف الإنفنت. وʉعتمد ɸذا الانخفاض ࡩʏ التɢاليف إڲʄ إلغاء النفقات المتعلقة بالسفر والطباعة، علاوة عڴʄ   تقليل تɢلفة •

  ʈون والܶݰف وما إڲʄ ذلك، مما يتطلب المزʈد من النفقاتذلك، ʇشمل الȘسوʈق التقليدي الإعلان عن طرʈق التلفز 

  .المناسب؈نلݏݰملة الȘسوʈقية ȊسȎب القدرة عڴʄ اسْڈداف العملاء  سرʉعةيمكن اݍݰصول عڴʄ نȘيجة  •

اقبة ودارة اݍݰملة الȘسوʈقيةإمɢانية  •   والبيانات المتعلقة من خلال أدوات تحلل عدد الضغطات عڴʄ الإعلان وȋيانات العملاء  مر

 

  رʈض عملك بأكمله لݏݵطر.عالطفيف إڲȖ ʄ انقطاع الاتصالʇعتمد الȘسوʈق الإلكفوɲي Ȋشɢل ɠامل عڴʄ التكنولوجيا والإنفنت. يمكن أن يؤدي  •

  كسرقة البيانات والاحتيال الإلكفوɲي.   الأمن واݍݵصوصيةزʈادة المشكلات المتعلقة بقضايا  •

•  ʏالدخول ࡩ ʄع إڲǿمع مقدمي منتجات أو خدمات حول العالم   منافسة عالميةاضطرار البا  

•  ʏࡩ ʄالأسعار الأسعار شفافية أعڴ ʏادة المنافسة ࡩʈز ʄتؤدي إڲ  

 

اقع   • لا يقتصر الأمر عڴʄ الȘسوʈق عف المو

بل ʇشمل الȘسوʈق الذي يتم  الإلكفونية فحسب

  عف الفيد الإلكفوɲي والوسائط الرقمية الأخرى.  

وتوجد عدة طرق  يمكن للشرɠات من خلالɺا 

استخدام الإنفنت للȘسوʈق الإلكفوɲي من 

 ɸذه الطرق: 

  

 مفɺوم الȘسوʈق الإلكفوɲيالدرس الأول: 

أنواع 
 التسويق
يالإلكترون

 Article بالمقالاتالتسويق 
Marketing

 Affiliate بالعمولةالتسويق 
Marketing

عن طريق تسويق 
Video Marketingالفيديو

البريد  التسويق عبر
 Emailالإلكتروني

Marketing

 المدوناتالتسويق عبر 
Blog Marketing

وسائل التواصل  التسويق عبر
 Social Mediaالاجتماعي

Marketing - SMM

عبر محركات البحث التسويق 
Search engine 

marketing - SEM
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  ʄشار إڲʇ ،يɲق الإلكفوʈسوȘاتيجية ال عند التحدث عن إسف

خطة الفك؈ق عڴʄ العميل ذات اݍݵطوات الأساسية الۘܣ من 

  شأٰڈا Ȗعزʈز جميع جɺود الȘسوʈق الإلكفوɲي.

 

 

 
Web Presence 

ݳ ɸوʈة التمثيل الرقܣ الشركة أو العلامة تجارʈةالتواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو  ، وʈتكون من نصوص وصور ومقاطع فيديو ومقاطع صوتية توܷ

  العلامة التجارʈة. 

اقع الإلكفونية أو وسائل التواصل الاجتماڤʏ، أو المنتديات، أو المدونات.    وعادة ما يكون ذلك عڴʄ المو

  عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو التواجد عڴʄ الموقع الإلكفوɲي المستخدم ࡩʏ الأعمال التجارʈة.  أɸم تواجد

يجب كتابة الموقع   حيث ʇساعد الموقع الإلكفوɲي المصمم جيدا عڴʄ نجاح الأعمال التجارʈة وصناعْڈا، وʈوفر تجرȋة سɺلة الاستخدام للعملاء اݝݰتمل؈ن، كما

  ܧݵاص من العثور عليه عن طرʈق محرɠات البحث Ȋسɺولة. الإلكفوɲي بطرʈقة تمكن الأ 

ʈن، وʈقاس التواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية بدرجة ظɺور الموقع الإلكفوɲي عڴʄ محرɠات البحث ووسائل التواصل الاجتماڤʏ من خلال عدد الزائر 

.ʏوسائل التواصل الاجتماڤ ʄسة، ومدى الوصول عڴʋلمات الرئɢيفات الɴوتص  

اقع الȘسوق الإلكفونية نظام Ȗستخدم غال لإدارة وɲشاء وتɴسيق وتحرʈر وɸو تطبيق رقܣ   CMS  -Content Management System إدارة اݝݰتوى بية مو

   وɲشر اݝݰتوى عڴʄ الإنفنت.

موقع إلكفوɲي وتحرʈره وɲشره ثم تحوʈله إڲʄ ، وʈمكن مالɢي المتاجر من إɲشاء مفتوحة المصدر ɸCMSو احد أنظمة إدارة اݝݰتوى   WordPressالوورد برʉس 

  متجر غ؈ف الإنفنت.

  

  

    
  Ȗ  سوʈق منتج أو خدمة باستخدام أشɢال مختلفة عف الوسائط الإلكفونية وعڴʄ رأسɺا الإنفنت ɸو عملية  الȘسوʈق الإلكفوɲي  1

      الȘسوʈق الرقܣ و  الȘسوʈق الشبɢيو  الȘسوʈق عف الإنفنت / لȘسوʈق الإلكفوɲيلومن الأسماء الأخرى   2

   . زʈادة إيرادات المبيعاتأفضل بكث؈ف من الȘسوʈق التقليدي ȊسȎب  الȘسوʈق الإلكفوɲيࡩʏ عائد الاسȘثمار   3

4   ʏيࡩɲق الإلكفوʈسوȘي.  الأمن واݍݵصوصيةالمشكلات المتعلقة بقضايا  تزداد الɲكسرقة البيانات والاحتيال الإلكفو   

   ،التمثيل الرقܣ الشركة أو العلامة تجارʈةالتواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو   5

   أɸم تواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو التواجد عڴʄ الموقع الإلكفوɲي المستخدم ࡩʏ الأعمال التجارʈة.  6

 

نصائح فعالة 

 لإسفاتيجيات
الȘسوʈق 

الإلكفوɲي

 إɲشاء أو توف؈ف

 موقع إلكفوɲي
مستجيب

ʏثمار ࢭȘالاس 

الȘسوʈق عف 
محرɠات البحث

استخدام 

د الأدوات التحدي
إسفاتيجية 

الȘسوʈق عف 

فوɲيالفيد الإلك

إضافة وسائل 

التواصل 
ʏالاجتماڤ

 ʄالفك؈ق عڴ

ى Ȗسوʈق اݝݰتو 

التحقق دائما 

من تحليلات 
وɲيالموقع الإلكف
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 شورات المدونةɴم  

  حملات Ȗسوʈق اݝݰتوى شيوعا ࡩʏ الوقت اݍݰاڲʏ أشɢالʇعد Ȗشغيل مدونة تجارʈة أحد أك؆ف 

وʈمكن استخدامɺا لɴشر معلومات حول منتجك أو الرد عڴʄ أسئلة العملاء حيث ʇعمل ذلك عڴʄ بناء ثقْڈم   

  ࡩʏ عملك مما يɴتج عنه زʈادة ࡩʏ الدخل. 

  ملفاتPDF  القابلة للقيل  

  محتوى مجاɲي قابل للمشاركة Ȋشɢل كب؈ف، وȖستخدم عڴʄ نطاق واسع لفسيخ   ȖPDFعد ملفات 

ا مɢانة   ا. فالمɴشأة ࡩʏ الصناعة، كما يفضل استخدامɺا ࡩʏ الصناعات عالية اݍݵطورة والأك؆ف احف

 مخططات المعلومات الرسومية  

مخططات المعلومات الرسومية ࡩʏ عروض رسومية عالية الوضوح خاصة بالبيانات. تحتاج إڲʄ إضافة  

 ʄا عڴɸشرɲ عǿلمات المفتاحية؛ لأنه من الشاɢبال ʏالصور مع وصف ࡩ ʏالمرئيةمنصات التواصل الاجتماڤ  

  Instagram أو إɲستغرام   Pinterestمثل بنفست 

 ةʈالرسائل الإخبار  

مع العملاء  لتقوʈة العلاقاتالرسائل الإخبارʈة عف الفيد الإلكفوɲي ۂʏ أداة Ȗسوʈق محتوى ممتازة 

اݍݰالي؈ن واݝݰتمل؈ن، كما إٰڈا تحافظ عڴʄ تفاعل العملاء وطلاعɺم عڴʄ أخبار الشركة والتحديثات  

  اݍݵاصة بالصناعة واݍݵدمات والمنتجات الۘܣ تقدمɺا 

  المدونات الصوتية  

، وأصبح الاستماع إلٕڈا أمرا شاǿعا عند اݍݰديث عن  حسب الطلبود المدونات الصوتية يفضل وج

منتجات أو خدمات المɴشأة، وتتجاوز قيمة المدونات الصوتية مجرد إعطاء القراء طرʈقة أخرى للتفاعل مع  

أفضل   العلامة التجارʈة، لأن نظام مقابلات المدونات الصوتية تȘيح الفرصة للالتقاء والتفاعل مع

  المتخصص؈ن ࡩʏ نفس اݝݨال. 

  ʏمنصبات التواصل الاجتماڤ  

، وʈجب إعداد ملف Ȗعرʈف  اݍݨمɺور استخدام منصات التواصل الاجتماڤʏ طرʈقة لبدء التفاعل مع  ʇعد

الشركة عڴɠ ʄل نظام أسا؟ۜܣ حۘܢ يوفر لݏݨمɺور تفاصيل حول المنتج أو اݍݵدمة المعينة، ومن منصات  

  Twitterف شيوعا الۘܣ يجب مراعاٮڈا  ɲستغرام وتوʈف  التواصل الاجتماڤʏ الأك؆

  قنوات اليوتيوب  

فɸا إسفاتيجية  عالȘسوʈق   وʉعدللفوʈج لمنتج أو خدمة معينة،  الشاǿعةقنوات اليوتيوب من الطرق 

 ʄات عڴɠساعد الشرȖادةʈادة قاعدة  و  حركة المرور  زʈعملا٬ڈاز  ʄور جديد والوصول إڲɺجم 

  

يه حساب  تحليلات جوجل: ۂʏ أداة لتحليل البيانات يمكنك استخدامɺا الضبع وتحليل أداء الموقع الإلكفوɲي اݍݵاص بكه وۂʏ منصة متاحة لأي ܧݵص لد

  //:analytics.google.comhttpsاستخدم الرابط:  الأداةوليد العمل باستخدام ɸذه (Google- جوجل 
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مɴشورات المدونة

للقيلالقابلة  PDFملفات 

ةمخططات المعلومات الرسومي

الرسائل الإخبارʈة

المدونات الصوتية

ʏمنصبات التواصل الاجتماڤ

قنوات اليوتيوب

خطوات للتواجد الفعال عڴʄ الشبكة العنكبوتية

تحديد الأɸداف
وɲي إɲشاء الموقع الإلكف

المناسب لشركتك

استخدام وسائل 

ʏالتواصل الاجتماڤ

تكوʈن علاقات مع 

عملائك

 الاستمرار ࡩʏ تحس؈ن

استخدام التحليلات
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اقع التواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ɸو عامل حاسم ࡩʏ عالم الȘسوʈق، وتتمثل إحدى طرق زʈادة التواجد عڴʄ الشبكة العنكبوتية ࡩʏ استخدام الم و

  الإلكفوɲي مصمم Ȋشɢل جذاب وسɺل التصفح وأن يوفر محتوى ʇعف Ȋشɢل جيد عن المɴشأة، وأن يتكون من:الإلكفونية، وʈجب أن يكون الموقع 

  وʈحتوي عڴʄ أزرار قائمة الموقع. ،Headerرأس الصفحة   •

  وʈحتوي عڴʄ وصف الموقع.  ،Main Partاݍݨزء الرئʋس   •

جزء يحتوي عڴʄ المشارɠات من الموقع، عڴʄ سȎيل المثال: المقالات    •

  أو الصور 

وʈحتوي عڴʄ معلومات التواصل مع الشركة  ،Footerالتذييل   •

  وأزرار روابط التواصل الاجتماڤʏ اݍݵاصة ٭ڈا.

 

 والتفاعل ووضوح الرؤʈة   والشɢل اݍݨماڲʏ وسɺولة الاستخدام  ʇعد اݝݰتوى 

 وʉسɺم ɠل مٔڈا   اسية لتصميم الموقع الإلكفوɲيالعناصر اݍݵمس الأس

  الإجمالية  User Experience بطرʈقته اݍݵاصة ࡩʏ تجرȋة المستخدم  

  

  

 طرق الفوʈج لموقع إلكفوɲي 

  ݍݨذب المزʈد من الزوار من خلال نتائج محرɠات البحث محرɠات البحثʇعتمد الفوʈج لموقع الكفوɲي عڴʄ تحس؈ن 

  يمكن تحس؈ن الموقع اݍݵاص بالɴشاط التجاري باستخدام تحس؈ن محرɠات البحث بإتباع Ȋعض النصائح، من أمثلة ذلك: 

 ʏلمات  كيفيةالنظر ࡩɢسةبحث العملاء عن المنتجات أو اݍݵدمات المعينة، واستخدام الʋالرئ ɲالموقع الإلكفو ʄي   تحديث  ي، و عڴɲمحتوى الموقع الإلكفو

  بانتظام

ʏادة التواجد عف وسائل التواصل الاجتماڤʈز 

من خلال الشبɢات واݝݨتمعات  مشاركة الأفɢار والمعلوماتȖعد وسائل التواصل الاجتماڤʏ أداة قوʈة للȘسوʈق الإلكفوɲي؛ لأٰڈا Ȗسɺل عڴʄ الشرɠات 

  الاففاضية 

 Instagramإɲستغرام  

ܧݵص   بيق للتواصل الاجتماڤʏ تم تصميمه لمشاركة الصور ومقاطع الفيديو من أجɺزة اݍݰاسب والɺواتف الذكية والايباد، وعڴʄ غرار توʈف فإن ɠلɸو تط

  داخل التطبيق   News Feedا ܧݵصيا وȖغذية أخبار  فينࢼܢ حساب إɲستغرام يمتلك مل

ورسال واستقبال الرسائل اݍݵاصة.  ، Taggingيمكنك التفاعل مع المستخدم؈ن الآخرʈن من خلال المتاȊعة والتعليق، و Ȗܦݨيل الإܿݨاب، ووضع العلامات   

يث تكون  وعندما تɴشر صورة أو مقطع فيديو عليه، يتم عرضɺا ࡩʏ الملف الܨݵظۜܣ، وʈرى المستخدمون الآخرون الذين يتاȊعون جɺانك مشارɠاتك، ح

ʈن الذين تختار  المشارɠات اݍݰديثة ࡩʏ الأعڴʄ بʋنما يمكن مشاɸدة المشارɠات الأقدم أثناء التمرʈر الأسفل، وȋالمثل، مشفی مشارɠات المستخدم؈ن الأȖعر 

  متاȊعْڈم. 
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  رؤى اɲستغرام  •

افية    حول أداء مشارɠاتك مع اݍݨمɺور   تحليلات توفر اݍݰسابات الاحف

  Ȗعزʈز المɴشور    •

 Instagram adsيمكنك Ȗعزʈز مɴشورات الأعمال باستخدام إعلانات إɲستغرام  

  وʈقوم اɲستغرام Ȋعد ذلك بالفوʈج لمɴشورك وʉعرض  لتحديد اݍݨمɺور المسْڈدف،

  Insightsنتائج الوصول إڲʄ إعلانات ࡩʏ علامة تبوʈب الرؤى 

  زر الاتصال   •

إڲʄ ملف Ȗعرʈف إɲستغرام اݍݵاص بك    الاتصال اݍݵاصة بكنك إضافة معلومات يمك

  وʈمكن للعملاء اݍݰالي؈ن واݝݰتمل؈ن زʈارة ملف التعرʈف اݍݵاص بك واستخدام ɸذا

  الزر للوصول إليك 

  الȘسوق عف اɲستغرام  •

افية استخدام إمɢانات المتاجر ع ف الإنفنت والمɴشورات القابلة للȘسوق ࡩʏ إɲستغرام، وɸذا يمكن لمستخدمي إɲستغرام الذين لدٱڈم حسابات احف

اقع التجارة الإلكفونية وتجار التجزئة.   يجعلɺا مثالية لمو

  ممكن من المتاȊع؈ن، فالقاعدة الأساسية ۂʏ أنه إذا أكف عددإن المفتاح الرئʋس لݏݰصول عڴʄ المزʈد من المشاɸدات والإܿݨابات لمنتجك ɸو وجود 

  Ȋشɢل جيد.  لمنتجك الفوʈج، وɸكذا يتم الإܿݨاباتعديد من المتاȊع؈ن، يمكنك كسب المزʈد من ɠان لديك ال 

Viral Marketing 
المسْڈلك؈ن عڴʄ مشاركة معلومات حول منتجات شركة أو خدماٮڈا   Ȗܨݨيعيطلق مصطݏݳ الȘسوʈق واسع الانȘشار عڴʄ طرʈقة الȘسوʈق الۘܣ يتم من خلالɺا 

 عف الإنفنت.

ʉش؈ف اسم ɸذا النوع من Ȗعتمد طرʈقة الȘسوʈق ɸذه عڴʄ إسفاتيجية عمل ترتكز عڴʄ استخدام شبɢات التواصل الاجتماڤʏ للفوʈج لأحد المنتجات. و 

عينة أو أحد الȘسوʈق إڲʄ كيفية مشاركة المعلومات من مستخدمي الشبɢات حول منتج مع أܧݵاص آخرʈن، وثارة الاɸتمام والبيع اݝݰتمل لعلامة تجارʈة م

تم Ȗعزʈزɸا بقوة تأث؈ف شبكة الإنفنت وشبɢات  المنتجات عن طرʈق المشارɠات والرسائل والتغرʈدات الۘܣ تنȘشر Ȋسرعة، وعن طرʈق المشاركة الشفɺية الۘܣ ي

  الɺواتف الذكية 

لثقة ʇستخدم Ȋعض المؤثرʈن  منصة إɲستغرام وɸم ذوي مصداقية وجمɺور واسع، مما يمنحɺم الفرصة ليتمكنوا من إقناع الآخرʈن بحكم مصداقيْڈم وا

  وعليك أن تكون واعنا لما يقدمونه من محتوى واشف فقط ما يفيدك  الممنوحة لɺم، ولكن لʋس ɠل ما ʇسوقه المؤثرون يقع ࡩʏ دائرة اɸتماماتك،

  

 

  أو أي نوع آخر من اݝݰتوى يجذب اݝݨموعة المسْڈدفة.  مقطع فيديو يقوم المؤثر  بإɲشاء  . 1

2 .  ʄشارك المؤثر ذلك اݝݰتوى عڴʇله. يروج و  الإنفنت  

  عڴʄ منصات التواصل الاجتماڤʏ. مشاركتهɲشره أو  بإعادةيقوم متاȊعيه  . 3

 .انȘشاراɠلما زاد عدد المشارɠات وعادة الɴشر، زاد اݝݰتوي  . 4

  

مميزات الحساب 
الاحترافي عن 

الحساب 
الشخصي

رؤى انستغرام  
Instagram 
Insights  

تعزيز المنشور  
Boost 
Past

زر الاتصال 
Contact 
Button

التسوق عبر 
انستغرام 

Instagram 
Shopping
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 يوجد نوعان من إسفاتيجيات الɴشر اݍݵاصة بمقاطع الفيديو الفوʈجية لمنتج أو العلامة تجارʈة معينة وɸما

  

  الإسفاتيجية الظاɸرة •

  العلامة تجارʈة.  محتوى أو  إعلاناتɸد منذ الݏݰظة الأوڲʄ أنه ʇشاɸد يدرك المشا

  ܶݰة. مثال: عندما Ȗعلن العلامة التجارʈة للمياه المعدنية عن منتجاٮڈا من خلال التأكيد عڴʄ جودة وتكوʈن المياه المعدنية ومدى فائدٮڈا لل

  الإسفاتيجية اݝݵفية  •

  مشاركة العلامة التجارʈة ولا يتم  إخفاء،حيث يتم  ʇشاɸد إعلانات أو محتوى العلامة تجارʈةلا يدرك المشاɸد منذ الݏݰظة الأوڲʄ أنه 

  .  لاحقاالكشف عٔڈا إلا 

دما  مثال: عندما Ȗعلن العلامة التجارʈة للمياه المعدنية عن منتجاٮڈا من خلال عرض لاعب كرة قدم ʇشرب الماء Ȋعد مجɺود وعناء التدرʈب، عن

ʈسوȘغض النظر عن الإسفاتيجية  تطبق تقنيات الȌشعر المسْڈدفون من الإعلان باݍݵداع أو الغش، وʇ م أن تحذر للغاية حۘܢ لاɺق  اݝݵفية، من الم

  الۘܣ تختارɸا، فإن الآۜܣء الأك؆ف أɸمية ɸو عدم عرض "رسائل غ؈ف مرغوب ٭ڈا" أو تجاوز اݍݰدود أثناء مشاركة اݝݰتوى 

 

  ɸناك القامات قانونية يجب مراعاٮڈا ࡩʏ عملية الȘسوʈق الإلكفوɲي ࡩʏ المملكة العرȋية السعودية. وȌشɢل أك؆ف تحديدا 

اقع الت الاجتماڤʏ،  واصل حددت وزارة التجارة ضوابط إلزامية وɲشرٮڈا عڴʄ موقعɺا الإلكفوɲي الرسܣ تنظم آليات الإعلانات التجارʈة الإلكفونية عڴʄ مو

افقة مع قواعد التجارة الإلكفونية   والۘܣ يجب أن تكون متو

  وتنص ɸذه الضوابط عڴʄ أن يقدم المعلن المواد الإعلانية، وʈذكر اسم المنتج واݍݵدمة المعلن عٔڈا واسم موفر اݍݵدمة.  

  ا من أن الإعلان لا يقدم ادعاءات ɠاذبة أو مظللة للمسْڈلكض وتتحقق ɸذه الفحوصات أي

  ولا ʇعلن عن أي منتج أو علامة تجارʈة مقلدة.  

   

  

  

  

  

  

  

.اݝݵفيةالإسفاتيجية الظاɸرةالإسفاتيجية 

 يمكنك زʈارة:

04.aspx-commerce-https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E 

 ʄية السعوديةللتعرف عڴȋالمملكة العر ʏي ࢭɲق الإلكفوʈسوȘالالقامات القانونية لل 
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  تȘيح للشرɠات مشاركة المنتجات اݍݨديدة، والمبيعات، والتحديثات مع العملاء من خلال قائمة جɺات الاتصال اݍݵاصة ٭ڈا.  مباشرةوسيلة Ȗسوʈق  ʏۂ

  

 

  رسائل تروʈجية

Ȗستخدم للفوʈج لمروض خاصة وصدارات المنتجات اݍݨديدة وما إڲʄ ذلك. وʈمكن أن تتكون  

  ، وترسل عڴʄ مدار عدة أيام أو أسابيع.10رسائل وتصل إڲʄ  3من 

  رسائل خاصة بالمعلومات  

وȖشارك الأخبار المتعلقة بالأعمال، وترسل عڴʄ ففات منتظمة  Ȗعرف أيضا بالرسائل الإخبارʈة

)، وȖساعد ࡩʏ اݍݰفاظ عڴʄ التواصل مع  المشفك؈ن ࡩʏ  شɺرأو ɠل  أسبوع؈نأو ɠل  أسبوع(ɠل 

 لكفوɲي  الفيد الإ

  رسائل خاصة بالإعلانات  

، والتغي؈فات ࡩʏ  اݍݨديدةۂʏ الطرʈقة الأفضل لإبلاغ العملاء بإعلانات الشركة، وطلاق المنتجات 

  اݍݵدمة وغ؈ف ذلك، وȖعتف آمنة وفورʈة، وتبدو الإعلانات أك؆ف أɸمية ورسمية من خلالɺا. 

  رسائل خاصة بإعادة المشاركة 

مؤخرا، وʈكون الفيد    ɲشط؈نȖساعد ࡩʏ إعادة الاتصال بالعملاء أو المشفك؈ن الذين لم يكونوا  

  الإلكفوɲي للتذك؈ف، وʈطلب من العميل اتخاذ إجراء يتعلق بالمنتج أو اݍݵدمة المعينة

 
، وزʈادة المبيعات  ܧݵصية، والتواصل معɺم بطرʈقة المسْڈدف؈ن ʇساعدك إɲشاء إسفاتيجية Ȗسوʈق قوʈة عف الفيد الإلكفوɲي ࡩʏ الوصول إڲʄ العملاء 

الإلكفوɲي عندما يكون   ، وتمكٔڈم من التحقق من برʈدɸمبالتحديثات، وتتمتع رسائل الفيد الإلكفوɲي بالقدرة عڴʄ إبقاء العملاء عڴʄ اطلاع مقبولةبتɢلفة 

  ذلك مناسبا لɺم، مما يمنحɺم الشعور بمدى أɸميْڈم بالɴسبة للشركة.

لإلكفوɲي أن  وȌشɢل عام ʇستخدم العملاء برʈدɸم الإلكفوɲي Ȋشɢل متكرر، مما يمكنك من الوصول إلٕڈم ࡩʏ وقت أسرع. ومن مم؈قات الȘسوʈق عف الفيد ا 

  ، وʉسمح بالرسائل المسْڈدفة، وʈزʈد من الوڤʏ بالعلامة التجارʈة،  تɢلفته مقبولة وʉسɺل قياس نتائجه 

 
 توجد العديد من منصات الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي مثل:  

   Constant Contactكوɲستانت كونتاكت            Mailchimpوميل Ȗشيمب        Sendinblueسʋند ان بلو 

   Mailerliteميلر لایت            Mailjetميل جيت        Convertkitونفرت کیت  ك

   ȎɸHubSpotسيوت  

  .الم؈قانية و  العملولكن اختيار المنصة ʇعتمد عڴʄ مجموعة من اݝݰددات مثل طبيعة 

 الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲيالدرس الثاɲي: 
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تروʈجيةرسائل 

 بالمعلوماترسائل خاصة 

 بالإعلاناترسائل خاصة 

 بإعادة المشاركةرسائل خاصة 
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 الم؈قانية   

 وكوɲستانت کنتاکت لتكون نقطة البداية. رخيصة مثل: منصۘܣ ميل Ȗشيعب ر اعإذا ɠانت محدودة للغاية، فعليك استخدام منصات تقدم أس

   يɲأنواع وسائل الفيد الإلكفو  

 : عدد الرسائل الۘܣ يتم إرسالɺا).تمنح أنواع رسائل الفيد الإلكفوɲي الۘܣ تخطط لإرسالɺا وتكرارɸا فكرة عن ݯݨم الفيد الإلكفوɲي  المطلوب (مثل

 التصميم    

ɸو اݍݵيار الأɲسب لك،  Drag-and-Drop Email Editorإذا كنت مبتدئا تماما ࡩʏ عملية التصميم، فإن محرر الفيد الإلكفوɲي بالܦݰب والإفلات

ذا كنت تفضل برمجة الرسائل من البداية،  ستكون مفيدة جدا أيضا. ومن ناحية أخرى إ Email Templates وكذلك قوالب الفيد الإلكفوɲي 

 HTMLفيمكنك استخدام محرر لغة ترم؈ق النص الȘشعۗܣ 

  ي اݍݵاصة بالمعاملاتɲرسائل الفيد الإلكفو  

فوɲي  لكإذا ɠان من المتوقع أن ترسل رسائل برʈد إلكفوɲي خاصة بالمعاملات عن الأعمال التجارʈة، فɺناك خيارات وɸما: إدارة رسائل الفيد الإ

ʋي باستخدام أداة مثل منصة سɲشاء جميع رسائل الفيد الإلكفوɲد إن بلوناستخدام خدمة منفصلة، واختيار إSendinblue  

 
افية لا يجب أن يكون تصميم الفيد الإلكفوɲي صعبا أو تقنيا للغاية، فمن خلال استخدام محرر الܦݰب والإفلات،  يمكنك إɲشاء حملات Ȗسوʈقية احف

إلكفوɲي يمثل العلامة ومذɸلة Ȋسɺولة، ولا توجد حاجة للفك؈ق عڴʄ إɲشاء رسائل برʈد الكفوɲي راǿعة ومتقنة، ولكن الأɸم من ذلك ɸو الفك؈ق عڴʄ إɲشاء برʈد 

 ن التصميم لاحقا مع تطور مɺاراتك.وʈمكنك دائما تحس؈ التجارʈة، وقد ʇعۚܣ ɸذا ࡩʏ كث؈ف من الأحيان إبقا٬ڈا Ȋسيطة،

 
  من أجل إɲشاء حساب خاص بك وذلك لاستخدامه ࡩʏ الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي.    MailchimpسȘستخدم منصة ميل Ȗشيمب 

  إɲشاء حساب ابدأ بإɲشاء حساب عڴʄ منصة ميل Ȗشʋب 

ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

       اعدادات اݍݰساب اݍݵاص بك         Mailchimpصة ميل Ȗشيمب الȘܦݨيل ࡩʏ من •

  تنظيم  جɺات الاتصال     تحميل جɺات الاتصال من ملف   –إضافة جɺات الاتصال  •

  
 

 

 

 
يمكنك الآن البدء ࡩʏ إɲشاء حملة Ȗسوʈقية عف الفيد الإلكفوɲي. وȌشɢل أك؆ف تحديدا، ستɴآۜܡ   ،ȊMailchimpعد أن أɲشأت حسابا عڴʄ منصة ميل Ȗشيمب 

عن مɺرجان التمور، من أجل إعلام جɺات الاتصال اݍݵاصة بك عن اݍݰدث وكذلك  Announcement Emailقالبا لفيدك الإلكفوɲي خاصا بالإعلان 

 الوقت والتارʈخ الذي سيقام فيه.

 
  إذا كنت ترʈد إرسال برʈد إلكفوɲي لدعوة جɺات الاتصال اݍݵاصة بك ݍݰضور اݍݰدث، عليك اختيار قالتا مناسبا لɺذا اݍݰدث. 

ʏاݍݨزء العمڴ ʏࡩ  

  ادراج ملصق إعلاɲي      ادراج الشعار      اختبار قالب الفيد الإلكفوɲي   •

  لكفوɲي  المعاينة الفيد الإ    تɴسيق القالب      إدراج نص   •

    حفظ قالب الفيد الإلكفوɲي      إرسال الفيد الإلكفوɲي   •

 حملة الȘسوʈق عف الفيد الإلكفوɲي: الثالثالدرس 
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css 


 

 

  اݍݵصائص 
  مثال   الوصف  اݍݵاصية

  (Border) الإطار
  ا أم لا، ئيɠان مر لɢل صندوق حدود سواء 

  الآخر يفصل ɸذا الإطار ب؈ن حافة ɠل صندوق عن  بحيث
  

  .حدود الإطارتأȖي الɺوامش خارج   (Margin) الɺامش

  

  .اݝݰتوى  ب؈ن الإطار و الفراغ ɸو المسافة ما   (Padding) الفراغ

  

  HTMLترم؈ق النص الȘشعۗܣ    باستخدام لغة المتقدمة  : الفمجة  الثالثةالوحدة 
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Responsive Website 

  اݍݨɺاز الذي ʇستخدمه ࡩʏ تصفح ɸذا الموقع خصائص  المستخدم و  لسلوكɸو أحد أساليب التصميم والتطوʈر الۘܣ ʇستجيب فٕڈا الموقع 

  الشاشة، وذلك باستخدام مخططات وصور مرنة ࡩʏ الموقع  واتجاهالȘشغيل،  نظام الشاشة و  ݯݨموذلك وفق متغ؈فات عديدة مثل:  

 تجرȋة المستخدم تحس؈ن٭ڈدف 

 

   
1  ولة التحديثɺس    ʏزة اݍݰاسب وتطبيقاته، أو موقع خاص ݍݰامڴɺي لمستخدمي أجɲشاء موقع إلكفوɲلفة إɢإن ت

توف؈ف المال من خلال إɲشاء الموقع الإلكفوɲي المستجيب الɺواتف الذكية ʇعد مɢلفاء ولɺذا يمكن 

بحيث يناسب جميع المستخدم؈ن.  
2 ة المستخدمȋتحس؈ن تجر   .دɺمدير الموقع تحديث موقع واحد فقط، مما يوفر الكث؈ف من الوقت واݍݨ ʄل عڴɺسʇ 
3 توف؈ف المال    لة وممتعة ݍݨميع اݍݵدماتɺة تصفح سȋعۚܣ أن يقغۜܣ  يوفر تجرʇ الموقع، مما ʄوالمنتجات عڴ

المستخدم المزʈد من الوقت أثناء زʈارته للموقع.  
 

 

المكونة  الɴسبوʈمكنك أيضا استخدام   عڴʄ شبكة تخطيطية Yو X إحداثياتعند تصميم الصفحات الإلكفونية المستجيبة، فإنك Ȗستخدم 

  رض الثابتة. عللصورة بدلا من متغ؈فات ال

  العرض  جɺاز تمنحك ɸذه الإعدادات تخطيطا مرنا للصفحة يمكن Ȗغي؈ف ݯݨمɺا ليناسب ݯݨم 

ࡩʏ وسم    Media Queriesمع استعلامات الوسائط  Meta Viewport  ا ولإɲشاء مخطط ديناميɢي أو مستجيب، عليك إضافة إطار العرض ميت

<Meta>  داخل مقطعHTML.  

Viewport  

ولتحقيق الاستجابة ࡩʏ تصميم     <ɸ<Metaو المنطقة المرئية للمستخدم من الصفحة الإلكفونية، وʈتم التحكم فيه بواسطة وسمالعرض إن إطار 

  ɠالأȖي:العرض  الموقع الإلكفوɲي، يكون التنفيذ القيا؟ۜܣ لإطار 

 العرض Width   الصفحة الإلكفونية المعروضة لضبط ʏࡩ

 وفقا لعرض اݍݨɺاز

  ح؈ن أن مستوى التكب؈ف ʏࡩZoom Level    للصفحة الۘܣ يتم

  %. 100تحميلɺا أولا بواسطة المتصفح ɸو 

  

رض قيا؟ۜܣ لشاشة اݍݰاسب المكتۗܣ، ثم يصغرɸا  عميناء Ȗعرض متصفحات الɺواتف الذكية الصفحات الإلكفونية Ȋالعرض بدون وسم إطار 

المتصفح لتلائم شاشة الɺاتف الذɠي. نȘيجة لذلك يحتاج المستخدم إڲʄ تكب؈ف الصفحة ليتمكن من تصفحɺا، بʋنما يتكيف الموقع الإلكفوɲي 

  تصفحات اݝݵتلفة ࡩʏ الأجɺزة الذكية Ȋغض النظر عن ݯݨم الشاشة. المستجيب مع الم

 

 

 

 

  

اقع الإلكفونية الدرس الأول:   التصميم المستجيب للمو
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 CSS  

 CSS يمكنك أيضا إضافة استعلام الوسائط ࡩʏ ملف

خارڊʏ الذي يُصمم الصفحة الإلكفونية ࡩʏ ٰڈاية  

  .CSS ملف

  

  

  

  

  

  

  

  

 

حان الوقت ݍݨعل البوم الصور اݍݵاص بك يتغ؈ف طبقا ݍݱݨم الشاشة الۘܣ يتم تحميل  

ستظɺر Ȋشɢل مختلف عڴʄ شاشة جɺاز  الصفحة علٕڈا، وɸذا ʇعۚܣ أن عناصر الصفحة

 .اݍݰاسب، أو عڴʄ جɺاز لوڌʏ أو عڴɸ ʄاتف الذɠي

 CSS فيما يڴʏ سيضاف استعلاما وسائط ࡩʏ ملف

  

 

ثم افتح الصفحة الإلكفونية ࡩʏ المتصفح ، CSS احفظ ملف

عند Ȗغي؈ف ݯݨم نافذة المتصفح، فإن أȊعاد الصور تتغ؈ف  

  .استعلامات الوسائط حسب

 

  

 (Menu) 

القائمة ۂʏ قسم يحتوي عڴʄ عناصر يجب عرضɺا Ȋشɢل مختلف ࡩʏ الأجɺزة 

 التɴسيقاݝݵتلفة، وʈمكنك استخدام استعلام الوسائط 

 ʏل تخطيط القائمة ࡩɢشʇ الذي ʏعناصر القائمة. يجب إضافة المقطع الفمڋ

  .CSS الفئة المقابلة لملف

  

  

لذلك، من أجل إɲشاء تɴسيق مستجيب لعناصر القائمة، لموقع إلكفوɲي  

 ʏكرة القدم، يجب عليك إضافة استعلام وسائط ࡩ ʏمܨݨڥ 

يمكن أن يحتوي استعلام اݍݵارڊʏ وحفظ الملف مرة أخرى  CSS ملف

  :الوسائط عڴʄ النȘيجة التالية
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Ȏʈاقع الإلكفونية التفاعلية جافاسكر ت لتطوʈرɸا،  يقبل الموقع الإلكفوɲي التفاعڴʏ مدخلات المستخدم وʈمكنه Ȗغي؈ف محتواه وفقا لذلك، Ȗستخدم المو

 لإعطاء بɴية ونمط للصفحات الإلكفونية. CSSو  HTMLوضافة عناصر تفاعلية تجذب المستخدم؈ن. بʋنما Ȗستخدم لغات 

  جافا سكرȎʈت عڴʄ الموقع الإلكفوɲي اݍݵاص بك من أجل: يمكنك استخدام 

  التحقق من ܵݰة مدخلات المستخدم.  -          عرض التارʈخ والوقت. -

افذ المنȎثقة ومرȌعات اݍݰوار  -   القوائم المɴسدلة الديناميكية ، إݍݸ. -        عرض النو

  فنت. % من الصفحات الإلكفونية ثابتة عڴʄ الإن90، ستكون جافا سكرȎʈتبدون 

 JavaScriptلغة جافا سكرпȋت 

أك؆ف ديناميكية وتفاعلية، والۘܣ لا يمكن    HTML) ۂʏ لغة برمجة عالية المستوى Ȗستخدم ݍݨمل صفحات لغة ترم؈ق النص الȘشعۗܣ  JSجافا سكرʋȋت (

    CSSالمادية وصفحات التɴسيق النمطية    HTMLإجراؤɸا باستخدام برمجة 

  سكرȎʈت يمكنك: باستخدام لغة جافا 

  .HTMLالصفحة الۘܣ تم إɲشاؤɸا باستخدام  محتوى Ȗعديل  •

  المستخدم ࡩʏ الصفحة الإلكفونية.  HTMLالمقطع الفمڋʏ  خصائصȖغي؈ف  •

  المستخدم ࡩʏ الصفحة الإلكفونية.  CSSالفمڋʏ  المقطعȖغي؈ف  •

  

  عرض رسالة باستخدام لغة جافا سكرʋȋت 

 اݝݵتلفة الۘܣ يمكنك استخدامɺا لعرض اݝݵرج باستخدام لغة جافا سكرȎʈت مٔڈا:ɸناك العديد من الطرق 

اݍݵاص بك، حيث Ȗعرض ɸذه الدالة النص اݝݰدد ࡩHTML   ʏࡩʏ المقطع الفمڋdocument.write  ʏ)ࡩʏ مسȘند (( )  الكتابةاستخدام دالة   •

  الصفحة الإلكفونية 

  لإɲشاء مرȌع تنȎيه يحتوي عڴʄ رسالة. t  ( window.alerالتنȎيه (()  نافذةاستخدام دالة  •

حيث تحدد ɸذه الدالة العنصر النظۜܣ من   ، document.getElementById )ف ࡩʏ مسȘند (() ر عڴʄ عنصر من المع اݍݰصول استخدام دالة  •

  خلال المعرف وȖغي؈فه إڲʄ عنصر آخر. 

 الموقع الإلكفوɲي التفاعڴʏ : الثاɲيالدرس 
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   مثال : 
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 برمڋʏ جافا سكرȎʈتإɲشاء مقطع 

بدل ب؈ن إضافة وزالة فئة الاستجابة
ُ
يȘيح برنامج جافا سكرȎʈت عرض   .(responsive) أنت الآن بصدد إɲشاء ملف جافا سكرȎʈت الذي يجعل القائمة ت

 .عناصر القائمة تختفي وتظɺر الأيقونةبكسل، فإن  700الأيقونة عندما يكون عرض الشاشة صغ؈فًا ɲسȎيا. ࡩɸ ʏذا المثال، عندما يكون العرض أقل من 

ستخدم ɸذه الوظيفة ࡩʏ متصفح الɺواتف الذكية حيث
ُ
Ȗعمود. و ʏالأيقونة، يتم عرض عناصر القائمة ࡩ ʄتكون الشاشة  عندما يضغط المستخدم عڴ

  صغ؈فة 

  .HTML وɸو خارڊʏ ومرتبط بملف ".js" يكون ملف جافا سكرȎʈت بامتداد

  

  الإلكفوɲي Ȋشɢل ܵݰيح وʉستجيب لشاشات الأجɺزة اݝݵتلفة لɢي ʇعمل الموقع 

  .اݍݵارڊʏ ثم حفظ الملف CSS يجب عليك إضافة المقطع الفمڋʏ التاڲʏ إڲʄ ملف 
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 Search Engine Optimization-SEO تحس؈ن محرɠات البحث

 ʏا ࡩɺات البحث جميع الإجراءات الۘܣ تحتاجɠييقصد بمصطݏݳ تحس؈ن محرɲلية وتركيب محتوى الموقع الإلكفوɢيɸ  

  المفتاحية الموقع وزʈادة عدد الزائرʈن له من خلال الوصول إڲʄ الموقع عن طرʈق نتائج البحث باستخدام الɢلمات   (Ranking)تصɴيف وذلك لرفع 

 .المدفوعة الإعلاناتالمتعلقة بمحتواه ولʋس عن طرʈق  

 تقنيات تحس؈ن محرɠات البحث

 ونظرا  .(Website Traffic العديد من التقنيات الۘܣ ʇسɺل تنفيذɸا وعادة ما تأȖي بɴتائج جيدة لزʈادة معدل اݍݰركة عڴʄ الموقعتوجد 

  :الأن تقنيات تحس؈ن محرɠات البحث تتغ؈ف باستمرار، فإليك Ȋعضا مٔڈا

  سة: حيث إن وسم العنوانʋن الرئʈتحس؈ن العناو<title> محرك ال ʏمةله وزنه اݍݵاص ࡩɺلمة المفتاحية المɢجب أن تكون الʈبحث. و 

 .قدر الإمɢان (Header) ࡩʏ البداية، مع إضافة الɢلمات المفتاحية المناسبة إڲʄ رأس الصفحة

   ʄية أكف عڴɴʈتطلب مساحة تخزȘعۚܣ أٰڈا سʇ اݍݵادم، مما ʄية أكف عڴɴʈاختيار صور بأݯݨام مناسبة حيث تتطلب الصور مساحة تخز 

 لتحميلɺا تؤثر Ȋشɢل سلۗܣ عڴʄ تصɴيف الموقعجɺاز المستخد
ً

 .م ووقتا أطول لتحميلɺا. إن الصور الۘܣ Ȗستغرق وقتا طوʈلا

  اقع  Ȗشغيل أدوات تȘبع معدل اݍݰركة عڴʄ الموقع حيث ʇُعد التȘبع مصطݏݰًا مɺما للغاية ࡩʏ تحس؈ن محرɠات البحث لتȘبع نتائج المو

 .المزʈد من الزائرʈن للموقع غ؈ف المدفوعة، وʈخفك بمدى التقدم ࡩʏ جذب

 كيفية عمل محرɠات البحث؟ 

  :Ȗعمل محرɠات البحث من خلال ثلاث وظائف أساسية

 (Crawling) الزحف .1

 الۘܣ ترسل فٕڈا محرɠات البحث فرʈقا من الروȋوتات المعروفة باسم برامج الزحف أو العناكب) للعثور عڴʄ  الاكȘشافالزحف ɸو عملية 

 ، وما إڲʄ ذلك،  PDF محتوى جديد وحديث. يمكن أن يختلف اݝݰتوى فقد يكون صفحة إلكفونية، أو صورة، أو مقطع فيديو، أو ملف

 .ى عن طرʈق الروابطولكن Ȋغض النظر عن اݝݰتوى، يتم اكȘشاف اݝݰتو 

 بجلب Ȋعض الصفحات الإلكفونية، ثم يȘبع الروابط الموجودة عڴɸ ʄذه الصفحات للعثور  Google (bot) فمثلا، يبدأ جوجل بوت 

 جديدة من خلال التنقل عڴʄ طول مسار الروابط ɸذا، يكون الزاحف قادرًا عڴʄ العثور عڴʄ محتوى جديد وضافته إڲURL  ʄ عڴʄ عناوʈن

 حرك البحث جوجل فɺرس م

 (Indexing) الفɺرسة .2

 اݝݰتوى الموجود أثناء عملية الزحف تنظيم و  تخزʈنالفɺرسة ۂʏ عملية 

  المكȘشفة، والۘܣ سʋتم اسفدادɸا لاحقا عندما يبحث المستخدم عن معلومات.   URLܷݵمة لعناوʈن بيانات قاعدةالفɺرس ɸو 

 .إدراج الصفحة ࡩʏ الفɺرس سʋتم عرضɺا كنȘيجة للاستعلامات ذات الصلة بمجرد

 (Ranking) الفتʋب  .3

  حسب الصلة بالاستعلامات من الأك؆ف صلة إڲʄ الأقل صلة بالموضوع.  ترتʋب نتائج البحثالفتʋب ɸو عملية 

  .اففاض أنه ɠلما تم تصɴيف موقع إلكفوɲي بأعڴʄ صلة، ɠلما ɠان محرك البحث ʇعتقد أن الموقع مرتبط بالاستعلام Ȋشɢل عام، يمكنك 
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 عرض صفحة إلكفونية 

 .للمستخدم صفحة إلكفونية جلبالعرض ɸو العملية الۘܣ يجب أن يمر ٭ڈا الɺاتف أو اݍݰاسب أو اݍݨɺاز اللوڌʏ أو متصفح جɺاز آخر من أجل 

 ʄاعتمادًا عڴ ،
ً

  .وجلّڈا  وكمية تلك الموارد اݝݵتلفة الۘܣ يجب عڴʄ متصفحك الذɸاب إلٕڈا ݯݨميمكن أن Ȗستغرق عملية العرض وقتا طوʈلا

  ات البحثɠالعرض من جانب العميل: اݍݵيار الأقل ملاءمة لتحس؈ن محر 

محتوى الصفحة الإلكفونية. بدلا من تجميع الصفحة  ʇعرض المستخدم الذي يقوم بالبحثأن العميل جɺاز  يُقصد بالعرض من جانب العميل

، تارɠا المتصفح ʇعمل عڴʄ تحميل وجمع ɠل اݝݰتوى.  مفككةاݍݵاص بك  عڴʄ اݍݵادم ثم إرسالɺا إڲʄ متصفحك يتم إرسال الصفحة إڲʄ المستعرض

 .المتصفح لعرضɺا عڴʄ المستخدم ا ࡩɸʏذا ʇعۚܣ أنه يتم اسفداد البيانات من اݍݵادم، ومعاݍݨْڈ

  ات البحثɠالعرض من جانب اݍݵادم اݍݵيار المفضل لكبار المسؤول؈ن الاقتصادي؈ن لتحس؈ن محر 

  . اݍݵادم بواسطة بأكملɺاɸو ࡩʏ الأساس الأسلوب الذي يتم فيه عرض الصفحة   العرض من جانب اݍݵادم

  .سيطلب العميل المعلومات من اݍݵادم، وسʋسلم اݍݵادم الصفحة اݝݰملة بالɢامل إڲʄ العميل 

ايا وعيوب الطرʈقت؈ن   مز

يمكن ݝݰرɠات   قبل أن يحصل عليه العميل، لذلك اݍݵادم؛ لأن اݝݰتوى موجود عڴʄ نȊعد العرض من جانب اݍݵادم مفيدا لكبار المسؤول؈ن الاقتصادي؈

عند عرض اݍݵادم صفحة جديدة   أقلوحركة مرور أكف عڴʄ الصفحة الإلكفونية. ولكن بأداء  أفضل، مما يؤدي إڲʄ ترتʋب فɺرسته إليه و  الزحفالبحث 

 .بالɢامل ࡩɠ ʏل مرة، ولʋس اݝݰتوى اݍݨديد فقط

  

  

  

  العرض من جانب اݍݵادم  العرض من جانب العميل

  المزايا 

  إڲʄ الموقع لتحس؈ن محرɠات البحث  الزحف يمكن اݝݰرɠات البحث    .كث؈فة تفاعلات الموقع  

  .أسرع تحميل الصفحة الأولية    للموقع Ȋعد التحميل الأوڲʄ  سرʉع عرض  

  .الثابتة مناسب للمواقع   الوʈب  لتطبيقات مناسب  

    جافا سكرȎʈت   مكتبات اختيار قوي من 

  العيوب 

  .طلبات اݍݵادم   ك؆فة   .تحس؈ن محرɠات البحث Ȋشɢل عام   انخفاض 

ʈمز ʏل عام  بطيء عرض    .الوقت من    دا قد يتطلب التحميل الأوڲɢشȊ للصفحة.  

  .ɠاملة إعادة تحميل الصفحة    .مكتبة خارجية ࢭʏ معظم اݍݰالات   يتطلب 

  قليلة تفاعلات الموقع   
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  من خلال رسالة برʈد إلكفوɲي Ȗعرض داخل عميل الفيد الإلكفوɲي اݍݵاص ٭ڈم  إعلام اݍݨمɺور من الرسائل الإخبارʈة الرقمية ɸو الɺدف 

  . ذلكبرنامج اݍݰاسب الذي ʇستخدمه اݍݨمɺور لقراءة رسائل الفيد الإلكفوɲي ورسالɺا وما إڲʄ : وʈقصد Ȋعميل الفيد الإلكفوɲي 

  إرسالɺا فعالة.  وɸذا ʇعۚܣ أن ɸناك قيودا تتعلق بݲݨم وتɴسيق وشɢل التخطيط والتصميم ࡩʏ الرسالة الإخبارʈة، وذا لم تراع فلن تكون الرسالة الۘܣ ترʈد

  ɸنا يمكنك رؤʈة قالب الرسالة الإخبارʈة العامة 

 :ʏسة ۂʋالأجزاء الرئ  

  ا بمرسل الفيد الإلكفوɲي). الصفحة (حيث يجب أن يكون اݝݰتوى مرتبط رأس> 

  الرسالة الإخبارʈة (العنوان، النص، الصورة). محتوى > 

  (الذي يحتوي عادة عڴʄ روابط).  التذييل> 

  

  

 ʏية ࡩɴة ٭ڈذه البʈشاء رسالة إخبارɲلإHTML ،  من الأفضل استخدام جدولHTML.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 الرقمية الرسائل الإخبارʈة : الثالثالدرس 
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 الإخبارʈة الرقمية إɲشاء الرسائل 

 ʏشاء اݍݨداول ࢭɲعلمت كيفية إȖ لقدHTML  ة الرقميةʈشاء الرسالة الإخبارɲا لإɺمكنك استخدامʈو ،. 

  :خطوات إɲشاء الرسالة الإخبارʈة 

 الرسالة الإخبارʈة  محتوى تحديد   .1

 ɸيɢل الرسالة الإخبارʈة  ضبط  .2

 .الرسالة الإخبارʈة  (Style)استكماله، وضبط نمط ووضع اݝݰتوى الرئʋس فيه، ثم    HTMLملف   إɲشاء  .3

اتف الذكية  تبار اخ  .4  .مدى استجابة الرسالة الإخبارʈة عڴʄ الɺو
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